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Mahatma Gandhi

Szanowni Panistwo, Drodzy Klienci,

ostatnim czasie odbyto sie duzo interesujgcych wydarzen, zre-
alizowaliémy wiele waznych projektéw, a zatem z prawdziwag
przyjemnoscia kieruje na Panstwa rece kolejne wydanie nasze-

go magazynu ,Lepiej Razem”, w ktérym zawarli$my ciekawe relacje, intere-
sujgce rozmowy i podsumowania.

WSérdd wielu ostatnich przedsiewzie¢ niezwykle istotne byto dla nas oficjal-
ne otwarcie nowoczesnej linii do produkcji mat siatkowych ze skalnej wetny
mineralnegj. Inwestycja warta ponad 30 milionéw ztotych rozszerza oferte
produktow wytwarzanych w gliwickim zaktadzie ISOVER o izolacje zapew-
niajgce ochrone termiczng, ogniowa, akustyczng i antykorozyjng do wszyst-
kich zastosowan przemystowych w branzy energetycznej, naftowo-gazowej
i przetworczej.

Kolejny istotny dla nas krok to rozpoczecie ogélnopolskiej kampanii rekla-
mowej ISOVER - ,Dom petfen ciepta”. Z naszymi kreacjami reklamowymi
jestesmy - i przez najblizsze miesigce bedziemy - obecni w telewizji, prasie
branzowej i ogélnopolskiej, internecie, w tym mediach spotecznosciowych,
na megaboardach oraz w punktach handlowych.

Otaczajgce nas zmiany rynkowe, spoteczne czy gospodarcze determinu-
ja nieustanny rozwdj, projektowanie nowoczesnych technologii i myslenie
o potrzebach jutra. Bycie liderem, marka wybiegajacg w przysztos¢ to czesé
przepisu na sukces ISOVER. Najwazniejsi jednak zawsze pozostajg dla nas
ludzie - pracownicy, partnerzy, klienci, Wy. To dlatego chcac najlepiej zapre-
zentowad naszg marke w nowej kampanii reklamowej, stworzenie jej kon-
cepcji powierzyliSmy w rece naszego dziatu marketingu, a do udziatu w niej
zaprosiliSmy Ewe Brys$ i Jarostawa Glowackiego - naszych pracownikéw.

Jeste$my przekonani, ze najwiekszg wartoscig ISOVER jest nasz zespét i re-
lacje utrzymywane od wielu lat z partnerami oraz klientami. Z tego tez po-
wodu znaczna czes$¢ tego wydania Lepiej Razem to relacja z Dnia Otwarte-
go dla pracownikéw i ich rodzin, interesujgce wywiady i petne pasiji historie
0 Was - dla Was!

Dziekujemy, ze jesteScie z nami!
tacze pozdrowienia

Filipe Ramos
Dyrektor Generalny

LEPIEJ RAZEM | www.isover.pl
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Oliwii Gotebiowskiej - menadzera personalnego ISOVER

))

ucze Sl@‘ CZBgOS nowego.

Alicja Czuba: Oliwia, jakie sq najwieksze wy-
zwania, z jakimi mierzysz sie na swoim stano-
wisku?

Oliwia Gotebiowska: Zalezy mi na tym,
zeby ISOVER byt naprawde dobrym miej-
scem pracy. Takim, do ktérego przyjezdza-
my codziennie z przyjemnoscia. To oczywi-
$cie nie tylko zadanie dziatu personalnego,
ale wszystkich pracownikéw. Wspdlnie
ksztattujemy to miejsce. Zaangazowani pra-
cownicy to fundament dla budowania silnej
pozycji rynkowej naszej firmy. To nie lada
wyzwanie przede wszystkim dlatego, ze nie-
stety, nie zawsze nasze starania przynosza
oczekiwane efekty. Nie sposéb tez zadowoli¢
wszystkich.

A.CZ.: A co jest gtownym czynnikiem sukcesu
w kreowaniu dobrego miejsca pracy?

O.G.: Przede wszystkim nalezy przyciggac
najlepszych ludzi i dba¢ o ich rozwdj, co
W ogromnej mierze zalezy od naszych sze-

Na zdjeciu Alicja Czuba i Oliwia A
Gotebiowska N

féw. Jako dziat personalny nadzorujemy
istotne procesy rozwoju pracowniczego, na-
tomiast najbardziej kluczowe rzeczy na co
dzien zaleza gtéwnie od przetozonych i tak
naprawde oni majg najwiekszy wptyw na to,
czy my jako pracownicy czujemy sie dobrze
w naszych zespofach i w naszej firmie. Ja
mam takie szczescie, ze mam bardzo dobre-
go szefa, ktéry daje sporg przestrzen i darzy
duzym zaufaniem caty swoj zespét, a to chy-
ba jest najwazniejsze w relacji z przetozonym.
Jak jest sie obdarzonym zaufaniem to nie
chce sie go zawies¢ - wiec nic lepiej cztowie-
ka nie motywuije.

A.CZ.: Tak, dobry szef czy lider projektu moze
wiele zmienic, a co najbardziej cenisz w swojej
pracy?

0.G.: To, co najbardziej lubie w swojej pracy to
rzeczywiscie kontakt z ludZmi, réznorodnos¢
zadan, ktérych tak naprawde nigdy nie jeste-
$my w stanie w 100% zaplanowac - zawsze
co$ sie dzieje. Przede wszystkim dlatego,
ze pojawiajg sie rézne wyzwania
dnia codziennego, ktérych rozwia-
zywanie przynosi najwiekszg satys-
fakcje. Sytuacje, gdyktos przychodzi
z problemem, a wychodzi z roz-
wigzaniem to wtasnie te momenty,
ktére pozytywnie mnie napedzajg
i sprawiajg mi najwiekszg satysfak-
cje. Bardzo wiele czerpie z rozmoéw
zludzmi, dzieki czemu potrafie spoj-
rzec na rzeczy z innej perspektywy
i ucze sie ciagle czegos$ nowego.

A.CZ.: Wiem, ze miatas okazje kil-
ka lat temu pracowac za granicq
réwniez w dziale personalnym. Jak
oceniasz to doswiadczenie z per-
spektywy osoby ksztattujqgcej dzis
kulture pracy w ISOVER?

0O.G.: Miatam okazje pracowac kil-
ka lat w Szwecji i musze przyznac,
ze wowczas byty to zupetnie inne
realia niz w Polsce. Skandynawska
kultura organizacji jest bardzo na-
stawiona na ludzi. Z perspektywy

LEPIEJ RAZEM | www.isover.pl
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Bardzo wiele czerpig z rozméw z ludﬁmi, dzieki czemu

lat, poréwnujac moje doswiadczenie z rze-
czywistoscia, w ktorej pracuje teraz, trzeba
podkresli¢, ze pod wzgledem podejécia do
zarzadzania ludZmi wiele rzeczy zmienia sie
w Polsce na lepsze. To, co kiedy$ wydawato
mi sie czyms innowacyjnym, spowszechnia-
fo i od paru lat widze, ze na polskim rynku
wiele kwestii zwiazanych z warunkami pra-
cy, rozwojem czy motywacja pracownikéw
jest juz standardem - cho¢ wciaz jest wiele
do zrobienia.

A.CZ.: Opowiedz nam skqd, czerpiesz energie
po pracy i jak wyglgdatby Twéj wymarzony
dzien?

O.G.: Najwieksza motywacja jest dla mnie
rodzina i moje dzieci - 3,5-letnia Zosia
i 7-letni Mikotaj. Kiedy przychodze z pracy
nawet po ciezkim dniu, gdy nie mam ener-
gii i sity, to sposdb w jaki witajg mnie moje
maluchy, usSmiechy ktére widze i tysigc
stéw, ktére stysze sprawiaja, ze otrzymuje
nowa dawke energii. Wymarzony dzien to
Z pewnoscia aktywny wypoczynek z rodzina.
W wolnym czasie, jezeli mam taka mozli-
wos¢, staram sie skrasé cho¢ chwilke czasu
dla siebie, troche pobiegac¢ czy poczyta¢ do-
bry kryminat. Moje zimowe hobby od wielu
lat to jazda na snowboardzie.

A.CZ.: Bardzo Ci dziekuje za rozmowe. Trzeba
przyznac, ze dziat personalny ISOVER ma ludz-
kg twarz i do tego kobiecqg! ;-)

0O.G.: Dziekuje réowniez.

Rozmawiata:

Alicja Czuba

Alicja.Czuba
@saint-gobain.com

Zapraszamy na nasz nowy profil
na portalu Linkedin.

ISOVER Polska - Saint-Gobain

Linked[T}].



maja w telewizji, prasie i in-
20 ternecie ruszyta ogélnopolska

kampania reklamowa ISOVER
pod hastem ,,Dom peten ciepta”. Jej gtéwny-
mi bohaterami sa pracownicy, ktorzy wcielili
sie w role szczesliwej rodziny, miedzy inny-
mi Ewa Brys, inzynier doradztwa technicz-
nego ISOVER.

Justyna Wieczorek: Z jakimi problemami
izolacyjnymi najczesciej zgtaszajq sie osoby
do Biura Doradztwa Technicznego?

Ewa Brys: Wszystko zalezy od tego, kto
sie do nas zgtasza, czy jest to projektant,
wykonawca czy tez uzytkownik obiektu,
ktéry buduje swoj wymarzony dom pe-
ten ciepta. Wszystkie zapytania taczy na
pewno che¢ wyboru optymalnego pro-
duktu do izolacji termicznej i akustycznej.
Takiego, ktéry zapewni trwatos¢, bezpie-
czenstwo i komfort uzytkowania budynku.
W odpowiedzi na potrzeby naszych klien-
téw pomagam w dokonaniu odpowied-
niego wyboru poprzez przedstawienie
najlepszej opcji materiatowej, czyli konkret-
nego produktu pod konkretne zastosowanie
z uwzglednieniem oczekiwan klientow i wy-
mogow przepisdéw prawa.

JW.: Czy jest jakas inwestycja, ktora byta
szczegblnie wymagajqca, jesli chodzi o do-
radztwo i zaproponowanie rozwigzania?

E.B.: Przyktadem takiej inwestycji jest
pierwsza w Polsce realizacja izolacji na-
krokwiowej ISOVER w domu pasywnym.
Izolacja nakrokwiowa ISOVER zostata
stworzona z mysla o rynku renowacji, jed-
nak znalazta rowniez swoje zastosowanie
w budownictwie pasywnym. Zapropono-
wane i ostatecznie zrealizowane rozwia-
zanie spetnito oczekiwang warto$¢ wspot-
czynnika przenikania ciepta, wptywajac na
zapewnienie zapotrzebowania na energie
uzytkowa do ogrzewania i wentylacji bu-
dynku ponizej 15 kWh/m?*rok. Umozliwi-
to ono réwniez uzyskanie oczekiwanych
waloréw architektonicznych i uzytkowych
budynku.

J.W.: Co w Twojej pracy sprawia Ci najwiekszq
przyjemnosc?

E.B.: Praca w ISOVER sama w sobie spra-
wia mi przyjemnos$¢ z wielu powoddéw. Po
pierwsze, kontakt z ludZmi, ten telefoniczny,
jak i ten bezposredni. Wierze w ludzi i lubie
prace zespotowa. Po drugie, potaczenie za-
wodu, jaki sobie wybratam z projektami mar-
ketingowymi. Koriczac Politechnike Slaska
jako inzynier budownictwa nie przypuszcza-
tam, ze bede pracowad w strukturach mar-
ketingu. Jednak w tej chwili wiem, zZe jest to
zgodne z tym, co sprawia mi wiele przyjem-
nosci.

JW.: Czy spot reklamowy ISOVER, w ktérym
zagratas wraz ze swojq corkq Majq oraz Jar-
kiem Gtowackim z ISOVER to pierwsza Twoja
przygoda z aktorstwem i reklamg?

E.B.: Bardzo ciesze sie, ze miatam mozliwos$c
wziecia udziatu w takim projekcie i faktycznie
byta to moja pierwsza przygoda z reklama.
W ubiegtym roku bratam udziat w projekcie
,Kalendarz Kobiety ISOVER", do ktérego za-
proszone zostaty wszystkie panie pracujace
w ISOVER, ukazujac... kobiecg strone bu-
downictwa XXI wieku.

J.\W.: Czy byto podczas nagrywania spotu cos,
co Cie zaskoczyto?

E.B.: Caty ten dzien byt dla mnie czyms$ no-
wym i zaskakujacym. Poczawszy od liczby
0s6éb zaangazowanych w nagranie oraz bar-
dzo duzej dbatosci o szczegbty charaktery-
zacji i wystroju wnetrza, a skofczywszy na
oswietleniu. Dzien, w ktérym odbywaty sie
nagrania byt pierwszym bardzo cieptymi sto-
necznym dniem tej wiosny, co w moim od-
czuciu dobrze wrézyto. Nic bardziej mylnego.
Ku mojemu zaskoczeniu wszelkie przebtyski
naturalnych promieni stonecznych zostaty
odciete roletami i zastonami, a liczba roz-
stawionych lamp z pewnoscig zapewnitaby
efektywne ogrzewanie nawet przy minuso-
wych temperaturach na zewnatrz.

JW.: Wiemy, Zze w reklamie wystgpitas z cor-
kg Majq. Jak Twoja corka odnalazta sie w roli
aktorki?

E.B.: Tak, razem ze mng byta moja cérka
Maja, ktdra Swietnie czuta sie zaréwno przed
kamersa, jak i podczas ogladania siebie w fi-
nalnym efekcie reklamy. Bardzo chciatabym,
aby taka szczera radosc z tego, co robi pozo-
stata w niej jak najdtuze;j.

JW.: Gdybys miata w kilku stowach opisac
wraZenia z nagrywania reklamy ISOVER to
jakie by to byty stowa?

E.B.: Wrazenia s3 bardzo pozytywne, a kilka
stéw, ktére na dtugo pozostang w mojej pa-
mieci, z uwagi na ilo$¢ powtorzen to ,Jenga”,
w ktora gralismy caty dzien, ,,usmiech”, o kté-
ry byli$my proszeni notorycznie i ,aktorzy na
plan!”.

J\W.: Jak najchetniej spedzasz czas wolny?

E.B.: W chwili obecnej po pracy jestem
przede wszystkim mama Mai i Krzysia. Naj-
chetniej czas wolny spedzam na podrézach
blizszych i dalszych, poznajac i odkrywajac
razem z nimi $wiat. Lubie patrze¢, jak sie ucza
i rozwijaja. Korzystam petnymi garsciami
z chwil, w ktérych najlepszym towarzyszem
podrézy jest mama. Kiedy natomiast nadej-
dzie chwila, w ktérej ich rowiesnicy zabiorg
mi te przewage, mam w zanadrzu pewna
czynnos¢ sprawiajaca mi wiele przyjemnosci,
na ktérg z checig poswiece méj wolny czas.
Jest to odnawianie starych drewnianych me-
bli. Miatam juz swdj debiut w tym temacie,
jednak czekam, kiedy bedzie ich wiecej.

JW.: A Twdj dom? Réwniez jest peten ciepta,
jak dom ISOVER?

E.B.: Dla mnie méj dom jest domem petnym
ciepta. Jednak najwazniejsza jest dla mnie
opinia moich bliskich. To dla nich go tworze
i na ich zdaniu zalezy mi najbardziej. Czu-
je sie odpowiedzialna za to, aby byt miej-
scem, do ktorego zawsze chce sie wracad,
w ktdrym wszyscy czujemy sie bezpiecznie
i komfortowo, aby byt domem, w ktérym
pachnie ciastem, jest ogrédek z truskawka-
mi, hustawka... a przede wszystkim jestesmy
my. Caty nasz maty swiat. Wychowatam sie
w domu petnym cieptai wiem, ze tatwiej idzie
sie przez Swiat, widzac i szanujac drugiego
cztowieka. A wracajgc do aspektéow tech-
nicznych zaréwno podczas etapu projekto-
wego, jak i realizacji mojego domu zadbatam
o to, aby byt odpowiednio zaizolowany ter-
micznie - tak jak kazdy dom z ISOVER.

Rozmawiata:

Justyna Wieczorek

Justyna.Wieczorek
@saint-gobain.com
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,Dom peten ciepta” — kampania reklamowa ISOVER

maju tego roku urucho-
W milismy ogdlnopolska

kampanie reklamowa
pod hastem ,Dom peten ciepta”. Jej
celem jest umocnienie pozytywnych
skojarzen z nasza marka, dlatego ba-
zujemy na dobrych emocjach, takich
jak radosc¢ czy ciepto rodzinne. Na-
wigzujemy w ten sposéb do korzy-
$ci, jakie dajemy klientom w aspek-
cie komfortu termicznego, ktéry
w domach zapewniaja rozwigzania
ISOVER.

Jest to wyjatkowe wydarzenie nie
tylko ze wzgledu na szeroki zasieg
promocji wizerunku naszej marki,
ale réowniez dlatego, ze wystepuja
W niej pracownicy naszej firmy, ktérzy
wecielili sie w role szczesliwej rodziny:
Ewa z Biura Doradztwa Techniczne-
g0 ze swoj3 coreczka Maja oraz Jarek
z Produkcji. W role syna wcielit sie
Artur - model dzieciecy.

Trzonem kampanii jest spot telewi-
zyjny z przyciagajaca oko animacja
budowy domu z wetny mineralnej
oraz uchwyceniem szczesliwej ro-
dziny przy wspdlnej, radosnej za-
bawie w ich cieptym i bezpiecz-

nym domu. Gtosu lektorskiego
w naszej reklamie uzyczyt Pan Piotr
Fronczewski, a jako tto muzyczne
wykorzystaliSmy utwor ,Faces” $pie-
wany przez Matgorzate ,Carmell”
Bernatowicz, ktora zwyciezyta w
gtosowaniu telewidzéw w polskich
eliminacjach do konkursu Eurowizji
2017.

Od maja do listopada br. bedzie o nas
gtos$no. Dziatania mediowe obejmu-
ja emisje reklam w telewizji, gtéwnie
w kanatach tematycznych, a takze
w prasie branzowej i ogélnopolskie;j,
internecie, w tym mediach spotecz-
nosciowych oraz obecno$¢ na me-
gaboardach przy gtéwnych trasach
przelotowych.
Dodatkowo, ma-
teriatypromocyjne
w punktach han-
dlowych skupiaja
sie na promocji
konkursu ,Moj
dom peten cie-
pta” skierowane-
go do klientow
- uzytkownikow

Koncepcje spotu, plan kampanii oraz
hasto reklamowe przygotowat ze-
spot marketingu ISOVER. Za reali-
zacje spotu odpowiadata firma MBT
Production, natomiast planowaniem
i zakupem medidw zajeta sie agencja
Starcom z Grupy Publicis.

Spot reklamowy ISOVER mozna zo-
baczy¢ na kanale Youtube ISOVERPL.
Zapraszamy!

Benedykt Korduta

Benedykt.Kordula
@saint-gobain.com
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UWAGA KONKURS!

Moj dom pe+en ciepta

facebook.com/isoverpl

Znajdziesz Nas na

-

Konkurs trwa
od 1.06.2017 do 31.03.2018

&  CUMESIAD DO ZDOBYCIA:

KUPUESZ i

dowolne produkty ISOVER za kwote minimum 1000 zt brutto w okresie |
od 1.01.2017 do 31.03.2018, zachowujac paragon lub fakture zakupu®*. ‘h‘ ]
Jesli kupites produkty ISOVER w tym roku (od 1.01.2017), to tez ;
mozesz wzigé udziat w konkursie.

ROBISZ ZDJECIE =3

inspirowane kampania reklamowa ISOVER ,,Dom peten ciepta”.

ZAMIESZCZASZ Y

zdjecie przy wydarzeniu konkursowym na profilu ISOVER.pl Steamer Philips
na Facebook'u, oznaczajac je hashtagiem #DomPetenCiepta

\1‘\";]300

WYGRYWASZ 6-10

w danym miesigcu jedna z atrakcyjnych nagrod (konsola
Playstation, Ipad mini, Steamer Philips, Bon SmartVIP,
robot Bosch lub gra familijna), jezeli Twoje zdjecie znajdzie
sie wsrod dziesieciu z najwiekszg liczbg polubien!

WYBIERAS/

nagrode sposrod przedstawionych propozycii!

tvlko w czerwcu, lipcu i sierpniu - dla
pierwszych 5 osob, ktore przesla zdjecia,
mamy zestaw 2 lezakow.

ISTVEr

SAINT-GOBAIN

L kOW
e ;\'. aw \ezak=5

Regulamin konkursu znajdziesz na isover.pl/koenkurs oraz na facebook.com/isoverpl
* Dowaod zakupu produktow ISOVER przeslij na adres konkurs@isover.pl




+ HKomiort clepla, clszy oraz w kosztach

+ Bazpiczefstwe - produkty neepaine, mopg stanowkt barkeny dia canis

| parametry rikg zmbenialq siq 2 uphywem czasu
*  Latwy montal - kekkoic, , Drak wypainia Vg I Estrzen
7 opakowania jednostkows (w tym Innowacyjna etykdeto-raczka)

o Trwadosé

walry

* 350 Iat Grupy Saint- Gobain, B0 Ist ISOVER na twistio. 24 lsts w Polsce
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Oferta petna ciepta — nowy cennik ISOVER

tasnie dotarty do nas

sSwieze, pachnace far-

ba drukarska cenniki
ISOVER. Od ostatniego wydania
w pazdzierniku 2015 r. nasza oferta
znaczaco sie zmienita. Wdrozyli-
$my wiele nowosci, jak na przyktad
ISOVER Renover - innowacyjny
system izolacji nakrokwiowej, po-
szerzyliSmy game produktow do
fasad wentylowanych, wzboga-
cilismy oferte akcesoriéw Vario
i wprowasziliSmy z sukcesem nowy
produkt w rolce - Super-Mate Plus.

W nowym cenniku zapowiadamy
tez kolejne nowosci. Juz nieba-
wem - w lipcu - dostepny bedzie
wyjatkowy produkt z wetny mine-
ralnej szklanej do izolacji stropéw
garazy. Terenowe préby montazu
utwierdzajg nas w przekonaniu, ze
bedzie on sukcesem rynkowym.
Trwaja réwniez koncowe prace nad
nowym systemem pakowania palet
dla produktéw z wetny szklanej, co
Z pewnoscig ucieszy tych, ktérzy
przechowuja nasze produkty pod
tzw. chmurka.

Za sprawg rozszerzenia oferty we-
ten skalnych produkowanych w Gli-
wicach o produkty do zastosowania
w przemysle, nasz zaktad pracuje petng
para. Stoimy przed kolejnymi wyzwa-
niami, by dostarczy¢ nasze produkty
w terminach, do ktérych sie zobowigzu-
jemy. W kwestii termindw tutaj tez mamy
kilka zmian. W nowym wydaniu cennika,
przy wybranym asortymencie (przy ka-
tegorii dostaw), znajdziecie Panstwo do-
datkowy dopisek ,MQ", ktéry oznacza,
iz w kwestii iloSci minimalnej zamawia-
nego towaru konieczny jest kontakt
z ISOVER - najlepiej za posrednictwem
naszych handlowcéw lub Dziatu Obstugi
Klienta.

Nieustannie dbamy o zachowane naj-
wyzszej jakosci, jednak w zwigzku ze sta-
le rosngcymi kosztami, niezbedna byta
rowniez rewizja oferty cenowej produk-
tow, a takze cen za transport palet poni-
zej ustalonego minimum logistycznego.
W dalszym ciggu bezptatnie dostarczy-
my zamdwienia na szes$¢ i wiecej palet
w dowolne miejsce w Polsce.

Dlaczego wybra¢ ISOVER? Z pewno-
$cig kazdy zna powody, ale kilka wybra-
nych znajduje sie juz na drugiej stronie
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oktfadki. Skoro juz o oktadce mowa, to
zapewne zwrdciliscie Panstwo uwa-
ge, ze wystepuja na niej gwiazdy naszej
kampanii reklamowej, a w codzien-
nej pracy najwyzszej klasy specjalisci
- inzynier Ewa Brys - do ktérej mozna
na co dzien zadzwoni¢ w sprawie do-
radztwa technicznego oraz Jarek Gto-
wacki, ktéry w ramach programu World
Class Manufactoring (WCM) z catym
zespotem produkgji i logistyki doskona-
li procesy tak, by dostarcza¢ Panstwu
i Waszym Klientom produkty najwyzszej
jakosci.

Pamietajmy, oferta ISOVER to nie tylko
produkty - to rowniez szkolenia, wspar-
cie sprzedazy, sity handlowe w terenie
dedykowane réznym aktywnosciom
i sektorom rynku. Oferte te tworzg lu-
dzie - nasi eksperci w wielu dziedzinach.
Kilku z nich mozecie pozna¢ na tamach
nowego wydania cennika. Wszyscy wraz
z Paninstwem staramy sie sprostac i po-
méc naszym wspolnym Klientom w two-
rzeniu komfortowych domoéw i obiektéw
- petnych ciepta.

Janusz tyczko

Janusz.Lyczko
@saint-gobain.com




kwietnia w Gliwicach oficjalnie
7 i uroczyscie otworzylisSmy linie do

produkgji skalnych mat siatkowych
przeznaczonych dla energetyki, petroche-
mii i przemystu.

Wzrost efektywnosci energetycznej
oraz ograniczenie emisji CO, do at-
mosfery to priorytety dla branzy prze-
mystowej wyznaczone m.in. przez pol-
skie ustawodawstwo i polityke unijna.
W 2012 roku Unia Europejska na mocy
Dyrektywy Parlamentu Europejskiego
i Rady nr 2012/27/UE ws. efektywno-
$ci energetycznej zapowiedziata obni-
zenie zuzycia energii pierwotnej o 20%
do 2020 roku. Modernizacja blokéw
energetycznych i rozbudowa mocy
wytworczej staty sie zatem jednymi
Z najbardziej istotnych przedsiewziec
w branzy energetycznej, zaplanowa-
nych na najblizsze lata.

Na zdjeciu (od lewej): Michael Berger - dyrektor rozwoju izolacji technicznych
. ISOVER, Filipe Ramos - dyrektor generalny ISOVER Polska oraz Piotr Wojaczek .
- prezes Katowickiej Specjalnej Strefy Ekonomiczne;j. v

Nowa linia mat siatkowych ISOVER

Dzieki nowej inwestycji dostarczamy
wysokiej jakosci izolacje, zapewniajgce
ochrone termiczng, ogniowa, akustyczng
oraz antykorozyjna do wszystkich zasto-
sowan przemystowych w branzy energe-
tycznej, naftowo-gazowej i przetworczej.
Nasze produkty wykorzystywane sg m.in.
do rurociggéw, kottéw, -elektrofiltréw,
turbin czy zbiornikéw. Maty ISOVER wy-
rézniaja sie naddatkiem siatki utatwiaja-
cym taczenie izolacji podczas montazu.

Co wiecej, mozliwosci nowoczesnej
linii produkcyjnej pozwalajg nam na
dostarczenie innowacyjnych, energo-
oszczednych produktéw o najwyzszych
parametrach wymaganych w procesie
inwestycji oraz o szerokim zakresie wy-
dajnosci i temperatur roboczych.

Maty siatkowe TECH Wired Mat MT
dostepne sg w szeroko$ci 1000 mm oraz
2 x 500 mm (pakowane w jednej folii).
Podstawowy asortyment jest wzboga-
cony o wersje produktu z powtoka alu-
miniowa, przeszyciem z drutu nierdzew-

—

nego oraz przeszyciem i siatka z drutu
nierdzewnego. Polskie maty siatkowe
ISOVER to wyroby o obnizonej zawar-
tosci jondéw chlorkowych, co korzystnie
wptywa na zagadnienia zwigzane z pro-
blemem korozji urzadzen pod izolacja.

Projekt otwarcia linii mat siatkowych,
wart 30 milionéw ztotych, zrealizowany
zostat w ramach rozwoju Katowickiej
Specjalnej Strefy Ekonomicznej. Obej-
mowat on budowe innowacyjne;j linii pro-
dukcyjnej oraz dodatkowego magazynu
o powierzchni 2200 m>.

Do tej pory importowaliémy maty siatko-
we na rynek polski z czeskiego zaktadu
ISOVER. Dzieki inwestycji polski zaktad
ISOVER stanie sie znaczacym ekspor-
terem mat siatkowych do wielu panistw
Europy Srodkowej i Skandynawii.

Pawet Polak

Pawel.Polak
@saint-gobain.com



ISOVER Konsumenckim Liderem Jakosci

uz po raz 5 z rzedu ISOVER zdobyt
J I miejsce w programie Konsumencki

Lider Jakosci w kategorii ,Systemy
docieplet”. To kolejne prestizowe wyroz-
nienie zdobyte przez naszag marke gtosami
klientéw w badaniu przeprowadzonym na
Zlecenie redakcji ,Strefy Gospodarki”, do-
datku Dziennika Gazety Prawnej.

Jakos$¢, trwatosé, renoma i wiarygodnos$é
- to gtéwne skojarzenia, jakie zdaniem an-
kietowanych oséb wigzg sie z marka I1SO-
VER. Ztote Godto i tytut Konsumencki Li-
der Jakosci otrzymali$émy za sprawa 40,8%
gtoséow oddanych w kategorii ,Systemy
docieplen”. W ubiegtym roku uzyskalismy
wynik 34,2%.

W uzasadnieniach wyboru padaty m.in.
takie argumenty: ,tatwos¢ montazu”,
,najwyzsza jako$¢ w rozsadnej cenie”,
,sprawdzona marka”, ,wetna zapewniaja-
ca réowniez komfort ciszy” czy ,najlepsze

parametry izolacyjne”.

Tytuty przyznawane na podstawie opinii
klientéw s3 najwiekszym wyréznieniem.
Co wiecej, jesli za tymi gtosami stojg oso-
by, ktére wybraty nasze produkty i sg za-
dowolone, Ze mogg na co dzien cieszyc sie
komfortem ciepta i ciszy w swoich domach,
jest to dla nas tym wieksza satysfakcja,
bo zyskujemy naturalnych promotoréw
oferowanych rozwiazan, a takze potwier-
dzamy nasze przywodztwo rynkowe.

Badania realizowane w ramach Projek-
tu KONSUMENCKI LIDER JAKOSCI
za gtéwny cel przyjmuja wytonienie ma-
rek - lideréw jakosci produktéw i ustug
dostepnych na polskim rynku. Tegoroczng
edycje badania przeprowadzono metoda
CAWI (ankieta internetowa) z udziatem
rekordowej liczby ponad 12 tysiecy re-
spondentéw, aktywnych konsumentéw.

Benedykt Korduta

Benedykt.Kordula
@saint-gobain.com

STROPMAX 31 - rewolucyjna nowos$¢é

na, niepalna, stabilna i trwata

wetna mineralna szklana, ktora
swoimi parametrami mechanicznymi
przewyzsza wiele produktéow z wet-
ny mineralnej skalnej. Jest to produkt,
ktéry zmienia sposéb izolowania sufi-
téw garazy w obiektach uzytecznosci
publicznej.

S tropmax 31 to wyjatkowo moc-

Stosowanie Stropmax 31 radykalnie
przyspiesza czas realizacji inwestycji,
a takze zmniejsza grubo$¢ izolacji, dzieki
niespotykanej izolacyjnosci cieplnej (\D
= 0,031 W/mK). Jest to doskonate roz-
wiazanie do obiektéw z wymaganiami
DSO.

Skutecznos¢ i tatwos¢  montazu
na pewno znajda uznanie u inwestoréw
oraz wykonawcéw. Zawilgocone, zapy-
lone, zattuszczone od szalunkéw pod-
toze czesto uniemozliwia
montaz chemiczny
izolacji za po-

moca kleju. ISOVER Stropmax 31 mon-
tuje sie mechanicznie i zawsze skutecz-
nie.

Dzieki Stropmax 31, praca odbywa sie
bez ograniczeh pogodowych, a montaz
jest ,jedno operacyjny” - jedno podej-
$cie do stropu i gotowe. Zastosowanie
produktu eliminuje ryzyko powstawania
rdzawych wykwitéw na suficie po zain-
stalowaniu - jak ma to miejsce przy uzy-
ciu systemoéw opartych o wetne mine-
ralng frezowang, zabezpieczang tynkami
lub farbami strukturalnymi.

Wykonawcy, ktérzy mieli okazje praco-
wacé na tym materiale zauwazyli, ze kom-
fort pracy w poréwnaniu z dotychczas
stosowanymi rozwigzaniami, opartymi
o wetny mineralne, klejonymi do sufitu
i nastepnie tynkowanymi, jest zde-
cydowanie lepszy. Nic nie
sypie sie na gtowe,

=
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ISOVER

a wetna mineralna jest lzejsza. Wita-
$ciciele firm wykonawczych docenili
dobry bilans kosztowy inwestycji, przy
uzyciu Stropmax 31 i jednoczesnie
szybko przeliczyli korzysci wynikajace
Z ograniczenia czasu potrzebnego na re-
alizacje inwestyciji.

JesteSmy pewni, ze przed dystrybucjg
izolacji ISOVER i wykonawcami od-
krywaja sie witasnie nowe mozliwosci,
z ktérych mamy nadzieje szybko skorzy-
staja.

Stawomir Kocur

Slawomir.Kocur
@saint-gobain.com  \



ISOVER SKI 2017 za nami

o raz kolejny zorganizowalismy
P promocje ISOVER SKI - konkurs
zakupowy dla naszych klientéw.
Tym razem nagroda dla najlepszych byt

wyjazd narciarski do malowniczo poto-
zonej doliny Val Gardena - Alpe di Susi.

Piekna pogoda z wiosennym storncem
oraz wspaniate trasy zachecaty do ak-
tywnego spedzania czasu na nartach.
Poczatkujagcy narciarze mieli okazje
zdoby¢ umiejetnosci pod okiem facho-
wych instruktoréw. Szybko dotaczyli
do tych sprawnie szusujacych po czer-
wonych i czarnych trasach.

Oczywiscie nie samym narciarstwem
Zyje narciarz, ale i apre ski, ktére nale-
zato zaliczy¢ po catym dniu szusowa-
nia! Storice towarzyszyto nam kazdego
dnia - zaréwno na stokach, jak réwniez
podczas apre ski na stynnych juz leza-
kach ISOVER!

Zwienczeniem wyjazdu byty, organi-
zZowane po raz pierwszy, zawody nar-
arskie i snowboardowe ISOVER SKI

2017, ktoére odbyty
sie 28 marca. Konkurs
predkosci zostat zorga-
nizowany w konkurencji
slalom gigant w trzech katego-
riach: narty - kobiety, narty - mezczyz-
ni oraz snowboard. Konkurencja pole-
gata na przejechaniu trasy wyznaczonej
bramkami. Najlepszy czas zawodow
to 23,04 sekundy, ktory uzyskat Pa-
wet Stelmaszyk z firmy BOL-ANN.
Z kolei wsrod kobiet najlepsza byta
Anna Wyrwol z firmy AG-ROLBUD
z czasem 25,71. W konkurencji snow-
boardowej zwyciezyt Grzegorz Szyszlak
z firmy SBS z czasem 29,86.

Zasady przeprowadzonych zawodow
byty zgodne z obowigzujagcym Narciar-
skim Regulaminem Sportowym oraz
przepisami FIS. Za prawidtowy pomiar
czasu odpowiadata firma LIVE SPORT.
Nad prawidtowym przebiegiem zawo-
doéw czuwali sedziowie oraz instruktorzy
narciarstwa. Kazdy tego dnia mogt sie
poczué, jak na Mistrzostwach Swiata.
W wydarzeniu wzieto udziat 56 osob.

Gratulujemy  zwy-
ciezcom i zacheca-
my do wziecia udziatu
w zawodach ISOVER SKI
W przysztym roku.

Wspaniata sportowa atmosfera wyjaz-
du to zastuga naszych klientéw, Sniegu,
wiosennego stonca i przepieknych gor-
skich widokéw. To wszystko zapadto
nam w pamieci.

Ci z klientow, ktérzy mieli okazje bywac
Z nami na wczesniejszych wyjazdach
podkreslali, ze prawdopodobnie jest to
najlepszy SKI TOUR z ISOVER.

Bardzo nas to cieszy, ze oprécz biznesu
mamy okazje budowac nasze wzajem-
ne relacje na tego typu wyjazdach.

Do nastepnego razu!

Ryszard Jelonek

Ryszard.Jelonek
@saint-gobain.com &
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ilka dni po targach PSB, w dniach
K7-9 kwietnia, odbyta sie w Kiel-
cach 23. edycja targéw Dom,
Ogréd i Ty. W ramach imprezy wysta-

wiaty sie firmy z oferta dla klientéw in-
dywidualnych.

Podczas targéw Dom, Ogrod i Ty inwe-
stor w jednym miejscu mégt uzyskac
szereg roznorodnych porad - poczawszy
od fundamentéw, przez $Sciany, dach,
izolacje, wykonczenie wnetrza az po
budowe ogrodzenia i aranzacje ogrodu.
Uczestnicy mieli takze mozliwos$¢ sko-
rzystania z doradztwa projektantéw.
W trakcie trwajacego 3 dni wydarzenia
stoiska wystawcéw odwiedzito ponad
20 000 oséb. Wspdlnie z ISOVER na
targach wystawity sie trzy firmy. Byty to
Metbud Kielce, Elbudex Stawomir Kraw-

czyk oraz Sktad Budowlany ,Filar”. Sto-
iska naszych dystrybutoréw odwiedzito
bardzo wielu inwestoréw, ktérzy pytali
0 najlepsze sposoby na zbudowanie
domu od fundamentu az po dach. Od-
wiedzajacy odchodzili ze stoisk zadowo-
leni z porad uzyskanych od wystawcow.
Goscie mogli takze zapoznac sie z wielo-
ma nowosciami.

Warto doda¢, ze Targi Dom, Ogréd i Ty
sg najwiekszymi targami budowlanymi
skierowanymi do klientéw indywidual-
nych w potudniowo-wschodniej Polsce.

Wojciech Surdyk

Wojciech.Surdyk
@saint-gobain.com
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Budujqce pomysty
Buduiace pomysh

i18h ( PROFI

Jubileuszowe 15. Targi PSB

dniach 8-9.03.2017 w Kiel-
cach odbyty sie Targi Gru-
py PSB, ktéorych partnerem

w tym roku byt miedzy innymi ISOVER.
Data rozpoczecia Targéw byta bez wat-
pienia wyjatkowa. Mimo, ze branza bu-
dowlana wecigz zdominowana jest przez
mezczyzn, pierwszego dnia trwania tar-
géw Swietowalismy Dzien Kobiet. Nie
tylko ten fakt czyni to jakze wazne wy-
darzenie dla branzy budowlanej niezwy-
ktym. Otéz byta to rowniez jubileuszowa
15. edycja Targéw Grupy PSB w Kielcach.
Udziatowcy i partnerzy PSB okreslili mar-
cowe targi jako swego rodzaju ,Barometr
Budowlanej Wiosny”. Poza biznesowa
strong wydarzenia wszyscy uczestnicy
wieczorem Swietowali jubileusz na ban-
kiecie, gdzie frekwencja opiewata na po-

nad 3500 oséb. Wieczér uswietnit fanta-
styczny wystep zespotu Perfect.

15. targi PSB w liczbach

Bez najmniejszego wahania spotkanie
targowe w Kielcach okresli¢ mozna
mianem kluczowego dla wszystkich
Partnerow Grupy PSB. W ciggu dwoch
dni targowych zawarto rekordowg ilo$¢
kontraktéw réwng 14 900. Z pewnoscig
jest to dobra prognoza dla rozpoczy-
najgcego sie w Polsce w 2017 sezonu
budowlanego. W Targach uczestniczyto
4800 osbéb. Kontrakty zawierato 368
partnerow Grupy (sktadéw budowla-
nych, placéwek PSB-Profi oraz sklepéw
PSB-Mréwka) u 356 wystawcow - do-
stawcow PSB.

H LEPIEJ RAZEM | www.isover.pl

15. targi PSB dla ISOVER

W tym roku réwniez ISOVER pobit swoj
rekord. W 2016 stoisko naszej firmy od-
wiedzito 56 firmy, a w tym roku mielismy
przyjemnos¢ gosci¢ az 63 partneréw han-
dlowych. Poza zawieraniem kontraktéw
mieliSmy réwniez okazje promowac Roll
39 - produkt dedykowany udziatowcom
Grupy PSB, Super-Mate Plus oraz nasza
innowacyjna ,raczke”, ktéra stanowi inte-
gralng czes$¢ produktu, przyczyniajac sie
do jego tatwiejszego przenoszenia.

Alicja Czuba

Alicja.Czuba
@saint-gobain.com




ISOVER Wspiera Biznes 2017 -
razem mozemy wiecej!

tkain dedykowanych naszym kluczo-
wym klientom. Tym razem spotkaliSmy
sie 15 maja br. w hotelu Narvil w Serocku.
W pieknych okolicznosciach przyrody,
w otoczeniu lasu, nad brzegiem Narwi,
zadbalismy o harmonie i dobrg atmosfere.

I SOVER Wspiera Biznes to cykl spo-

Konferencje biznesowg otworzyt Filipe
Ramos - Dyrektor Generalny ISOVER,
ktéry zaprezentowat strategie 1SO-
VER oraz kluczowe dziatania rynkowe
na najblizsze lata. Wyzwania branzy
w kontekscie wdrazania idei zréwno-
wazonego rozwoju przedstawit Henryk
Kwapisz - Dyrektor Zréwnowazonego
Rozwoju, nawigzujagc do najnowszych
wynikéw badan CBOS nt. wartosci ce-
nionych przez Polakéw.

Ryszard Jelonek - Dyrektor Sprzedazy,
omowit wage i istote wspdtpracy oraz
wzajemnych relacji pomiedzy partne-
rami w biznesie. Natomiast Benedykt
Korduta - Dyrektor Marketingu, bazu-
jac na przyktadzie marki Nike, wyjasnit
dlaczego emocje zaczynajg odgrywad
w komunikacji marketingowej pierwsze
skrzypce i jak marka ISOVER wpisuje sie
w najnowsze trendy rynkowe. Zwienhcze-
niem pierwszej czesci konferencji byta
prezentacja najnowszej kampanii rekla-
mowej ISOVER ,Dom peten ciepta”. Nasi
kluczowi klienci obecni na spotkaniu jako
pierwsi zobaczyli spot reklamowy, ktory
jest trzonem tegorocznej kampanii.

Gosciem specjalnym spotkania byta
dr Maria Rotkiel - uznana psycholog

i trenerka biznesu, ktéra poprowadzita
wyktad nt. harmonii w zyciu przedsie-
biorcy w formule interaktywnego spo-
tkania. Nawigzujac swobodng relacje
z audytorium zachecita do wykorzy-
stywania w codziennym zyciu przed-
siebiorcy znanej i cenionej w psycho-
logii metody ,sokratejskiego dialogu”.
W ciekawy sposdb, analizujac przyktady
z witasnej praktyki oraz doswiadczenia
uczestnikéw spotkania, inspirowata gosci
do poszukiwania i odkrywania nowych
biznesowych celéw.

Konferencje  zakonczyliSmy  uroczy-
sta kolacja, ktérg uprzyjemnit gtos
wschodzacej gwiazdy polskiej sceny

muzycznej - Matgorzaty Bernatowicz
(pseudonim Carmell). Artystka po raz
pierwszy przed szersza publicznoscig
zaprezentowata utwory, ktére dopiero
nagrywa na swojg pierwsza ptyte! Jak
stusznie przypuszczaliSmy - Carmell nie
tylko skradta serca polskiej publicznosci
w eliminacjach do konkursu Eurowizji
2017, ale réwniez naszych gosci. Cieszy
nas to ogromnie, gtéwnie z dwéch po-
wodow. Utwoér Carmell - Faces stanowi
sciezke muzyczng do naszej reklamy, ale
przede wszystkim lubimy pomagac¢ mto-
dym talentom. Ale to juz temat na kolej-
ne wydanie...

Anna Kozera

anna.kozera
@saint-gobain.com




ROZMOWA Z...

Karolem Walo, wtascicielem firmy Jetro

S

Marek Boréwka: W ktérym roku
powstata firma Jetro i z czego od tego
czasu jest Pan najbardziej dumny ?

Karol Walo: Firma Jetro powstata
w 2006 r. W ubiegtym roku
SwietowalisSmy dziesieciolecie. Co do
dumy..., to na pewno nie jest duma,
ale sposéb na zycie i spetnienie moich
marzen. Chciatem stworzyc¢ firme, dzieki
ktérejjaiwielu ludzi bedzie mogto spetnic
sie zawodowo. Cieszy mnie fakt, ze wciaz
preznie sie rozwijamy. Jesli chodzi o mnie
- umiejetnie nakreslam sobie cel, jaki
chce osiagnaé, a potem konsekwentnie
daze do jego realizacji.
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M.B.: Kto jest Pana gtéwnym Klientem?

KW.: Mam zréznicowany segment klien-
téw. S3 to osoby indywidualne, ktére chca
wyremontowacé lub zbudowaé dom oraz
odmieni¢ jego otoczenie. Mam réwniez
klientow hurtowych, dzieki ktérym czesto
wymieniam sie towarami w barterze oraz
sprzedaje swoje towary do krajéw Unii Eu-
ropejskiej i nie tylko.

M.B.: Co przekonuje Klientéw do firmy Je-
tro?

KW.: Komunikacja jest kluczem do
wszystkiego. Firma Jetro cieszy sie zaufa-
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niem klientéw. Nie ma gotowej recepty na
sukces. Trzeba eksperymentowad, zaufaé
ludziom, budowa¢ dobra marke poprzez
prace, rzetelnos¢, odpowiedzialno$¢, mitg
i fachowa obstuge. Chcemy dostarczac¢
naszym kontrahentom rozwiazania naj-
lepszej jakosci. Umiemy stuchac i definio-
wac ich potrzeby.

M.B.: Jak postrzega Pan obecng sytuacje
na rynku budowlanym? Czy nadal liczy sie
jakosé¢ - jakos¢ produktu, jakos¢ ustugi czy
jednak wygrywa niska cena?

KW.: Raczej nie dostrzegam barier wy-
raznie zagrazajacych dalszemu rozwojo-
wi firmy. Pojawiaja sie nowe technologie
i dzieki szkoleniu kadry pracowniczej
idziemy z duchem czasu. Wielu klien-
téw utozsamia niska cene z niskg jako-
$cig produktu. Jestem przekonany, ze
liczy sie jakos$¢ produktu i jakos¢ ustugi.
Zawsze mamy do zaoferowania takie
produkty, ktére spetnig ich oczekiwa-
nia. JesteSmy na biezaco zapoznawani
z nowymi produktami, ktére wchodza na
rynek i staramy sie bardzo szybko zaopa-
trzy¢ w nie naszg hurtownie. Prowadzi-
my réwniez rozmowy co do ceny - kon-
kretnie i fachowo wyjasniamy, ze rynek
budowlany wciagz sie przeobraza. Mamy
w swojej ofercie produkty i rozwigzania,
dzieki ktérym klient jest zadowolony.

M.B.: Jak dtugo wspétpracuje Pan z mar-
kg ISOVER i co najbardziej ceni Pan w tej
wspotpracy?

KW.: Pierwsza wetna szklang, z jaka spo-
tkatem sie w swoim zyciu zawodowym,
byta wetna marki Gullfiber. Firma ta zmie-
nita pézniej nazwe na ISOVER. Byto to
dawno temu. Od poczatku swojej dzia-
falnosci wspétpracuje z ISOVER. Moja zy-
ciowa maksyma s3 stowa Canfielda Jack’a:
,,Cztowiek ma w zyciu albo wymaowki, albo
wyniki”. Prawdziwe bogactwo to nie to,



ile praca pozwoli za-
robi¢, ale to, kim uczy-
ni cztowieka. W Zyciu
cenie wspobtprace opartg
na lojalnosci, rzetelnosci, od-
powiedzialnodci i kreatywnosci.
Uwazam, ze wszystkie te cechy znalaztem
wsréd ludzi z firmy ISOVER. Zawsze stu-
cham ekspertéw i razem wprowadzamy
na rynek nowe rozwigzania. Razem kon-
centrujemy sie na pasjonujacej i dajacej
przyjemnos¢ wspotpracy. Wyniki s tylko
efektem naszego partnerstwa.

M.B.: Co zadecydowato o tym, zZe firma
JETRO angazuje sie w odpowiedzialny biz-
nes i wspiera lokalne inicjatywy? Dlaczego
Pana zdaniem warto sie angazowac?

KW.: Odpowiedzialny biznes, wspieranie
lokalnych inicjatyw - to tylko niektére
efekty zaangazowania. Uczy ono zarza-
dzania sobg, czasem, ludZzmi i projekta-
mi. Angazujac sie spotecznie w regionie,
wychodze naprzeciw  oczekiwaniom
spoteczenstwa. To moja odpowiedZ na
potrzeby kulturalne i materialne lokalne-
go Srodowiska. Jetro Cinema Summer to
projekt kina letniego realizowany juz dru-
gi rok wspdlnie z £ukowskim Osrodkiem
Kultury. Sponsoruje réwniez lokalne dru-

zyny sportowe - Jetro
Woldom oraz Btekitni
Leopoldéw. Kilkakrotnie
organizowatem firmowe
rodzinne pikniki, na ktérych
lokalna spotecznos¢ miata bezpo-
$redni kontakt z producentami artykutow
oferowanych w mojej hurtowni. Wspie-
ram lokalng kulture poprzez dofinansowa-
nie koncertéw i waznych uroczystosci na
terenie powiatu tukowskiego. Wspieram
réwniez bezpieczenstwo naszych miesz-
kancow, pomagajac finansowo Ochotni-
czym Strazom Pozarnym.

M.B.: Najwiekszy sukces w 2016?

KW.: Moim najwiekszym osiggnieciem
w 2016 r. byto otworzenie nowego od-
dziatu firmy w Putawach na ulicy Lubel-
skiej. Oferujemy tam wszystkie produkty
takie, jak w gtéwnej siedzibie firmy Jetro
w Swidrach.

M.B.: A Pana prywatne plany na przysztos¢?

KW.: Uwazam, Zze potencjat firmy Je-
tro jest nieograniczony. Mam ambicje
utrwali¢ marke Jetro na rynku, aby byta
rozpoznawalng, preznie dziatajgcg firma.
Firmg, ktéra bedzie partnerem klientéw,

Dom peten ciepta Kamila Stocha

e Stawomirem Kocurem, starszym
Z kierownikiem produktu ISOVER,

o tym jak doradzat Kamilowi Stocho-
Wi i jego Zonie - Ewie Bilan-Stoch w zakupie
najlepszych materiatéw do izolacji, rozma-
wia Aleksandra Puzyno.

Aleksandra Puzyno: Jak to sie stato, ze Ka-
mil Stoch zwrdcit sie do ISOVER o doradztwo
w zakeresie izolacji jego domu?

Stawomir Kocur: Aby odpowiedzie¢ na to
pytanie, musimywrdcic do przesztosci. 2014
rok to rok szczegolny dla Kamila Stocha. To
w tym roku Kamil zostat ztotym medalistg
igrzysk olimpijskich w Soczi, rozpoczat bu-
dowe swojego domu w Zebie oraz podpisat
umowe sponsorska z marka ISOVER. Przez
ostatnie kilka lat Kamil wspétpracowat z na-
szg firma, wspierat nas w wielu dziataniach

promocyjnych, a my wspieraliémy jego. Na
poczatku tego roku ukoriczyt stan surowy
zamkniety domu i rozpoczat prace wykon-
czeniowe. W zwiazku z tym faktem zgtosit
sie do nas, ekspertéow z zakresu izolacji,
z prosba o doradztwo. Podczas pierwszego
spotkania z nim i jego zong oraz wykonawca
Kamil nie byt jeszcze zdecydowany na kon-
kretny materiat izolacyjny. Rozwazat wetne
mineralng szklang lub skalna.

AP: Jak udato Ci sie go przekonac do zakupu
materiatéw izolacyjnych marki ISOVER?

SK: Kamil Stoch nie miat wyrobionego zda-
nia jako inwestor. Natomiast wykonawca byt
przyzwyczajony do pracy na wetnie mine-
ralnej skalnej w ptytach i nie miat doswiad-
czenia z wetng szklang w rolce. Uwazat, ze
wetna szklana jest miekka wetng i osiada
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jak i pracownikow. Wspdlnie wypracowa-
lisSmy wazne priorytety: kulture i dynamike
firmy. Dlatego bede utrwalat najwazniej-
sze nasze osiggniecia, aby kazdy dobry po-
myst urzeczywistnié. Oprécz prowadzenia
firmy, chce powiekszy¢ swojg pasieke,
gdyz obecnie jestem pasjonatem - hobby-
stg pszczelarstwa, a pragne bardziej zgte-
bic tajemnice pszczelego roju.

M.B.: Najwieksze marzenie?

K.W.: Istniejg ludzie, ktérzy posiadajg wiel-
ka madrosc i motywacje do dziatania. Sg
tez tacy, ktorzy potrafig odmieniaé wiasny
los i realizowa¢ marzenia. Ja na co dzien
mam motywacje, urzeczywistniam ma-
rzenia, pogtebiam swojg wiedze, realizuje
swoja pasje (zajmuije sie pszczelarstwem),
wyznaczam priorytety i dostrzegam szan-
se tam, gdzie inni ich nie widza. Moim do-
tychczas niespetnionym marzeniem jest
podréz kolejg Transsyberyjska. Mam na-
dzieje, ze je kiedys spetnie.

Rozmawiat:
Marek Borowka

Marek.Borowka
@saint-gobain.com




w poddaszu. Podczas spotkania pokazatem
wetne szklang Super-Mate o wspdtczyn-
niku lambda 0,033 W/mk. Okazato sie, ze
wykonawca kojarzyt wetne mineralng szkla-
na troche innego standardu niz ISOVER,
o stabych parametrach przewodzenia cie-
pta lambda oraz o stabej mechanice.

AP: Wspétczynnik lambda ma tak istotne
znaczenie dla jakosci produktu?

SK: Tak. Im nizsza lambda, tym najczesciej
lepszej jakosci produkt, poniewaz to sie
wigze z wiekszg gestoscia, a co za tym idzie
- mechanika tego produktu tez jest lepsza.
Wetna szklana Super-Mata, ktérg zareko-
mendowatem Kamilowi, to produkt inny
niz te, o ktérych méwit wykonawca. Ponad-
to, nawet jesli produkt jest w rolce to i tak
w praktyce sie go przycina i montuje w for-
mie ptyty miedzy krokwiami. Niemniej, wy-
konawca miat juz przygotowany stelaz pod
druga warstwe ocieplenia, dostosowany do
wymiaru ptyt, dlatego zaproponowatem
materiat, ktérego na co dzien nie stosuje
sie do izolacji poddaszy, poniewaz posiada
wiele cech, ktére nie s niezbedne w tej
aplikacji, ale nie da sie ukry¢, ze jest z naj-
wyzszej potki izolacyjnej. Zaproponowatem
Super-Vent o wspotczynniku lambda 0,032
W/mk, a Super-Mate do izolacji stropow
miedzy legarami i belkami.

AP: Ocieplenie dachu wetng mineraling
w ptytach nie nalezy chyba do standardéw?

SK: Zgadza sie, ale ten wykonawca akurat
takie rozwigzanie stosuje. Listwy drewnia-
ne (inaczej taty) s tak nabite, ze przy dru-
giej warstwie nie musi nic przycinac, tylko
wktada ptyte za ptyta. Dlatego przy drugiej
warstwie wetny ptyta jest dla niego ko-
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rzystniejsza, natomiast sporo przez to traci
w pierwszej warstwie wetny, gdzie krokwie
majg rézny rozstaw. Uwazam, ze wetna
w plycie przy ociepleniu dachu jest wiek-
szym utrudnieniem niz utatwieniem.

AP: A jaki sposob ocieplenia zarekomendo-
wates?

SK: Do izolacji stropéw drewnianych pole-
citem wetne w rolce - Super-Mate. Gene-
ralnie za kazdym razem rekomenduje wetne
mineralng szklang w rolce, przede wszyst-
kim ze wzgledu na mniejszy odpad, mniej-
szg powierzchnie transportowa, zwykle
nizszy koszt produktu w stosunku do ptyty.
W przypadku standardowego montazu izo-
lacji zdecydowanie efektywniejsze i tarisze
jest zastosowanie wetny mineralnej w rolce.
Natomiast przy jego sposobie izolacji jest
sens uzycia wetny w ptycie, ale tylko przy
drugiej warstwie. Kamil zastuguje na to,
co najlepsze, dlatego zaproponowatem tez
Super-Vent.

AP: Ostatecznie wszystkie materiaty jakie
zastosowano do izolacji jego domu sq z wetny
mineralnej szklanej?

SK: Zgadza sie. DoszliSmy do wspdlnego
whiosku, razem z Kamilem, jego matzonka
i wykonawca, ze dla niego najlepszym roz-
wigzaniem bedzie uzycie dwdch produktow
z wetny mineralnej szklanej: Super-Maty
w rolce o wspodtczynniku lambda 0,033
W/mk oraz Super-Vent w ptycie o wspét-
czynniku lambda 0,032 W/mk. Oba pro-
dukty maja bardzo dobre parametry izo-
lacyjne, jedne z najlepszych parametréw
izolacyjnych dostepnych na rynku. Dzieki
zastosowaniu obu produktéw do izolacji
poddasza oraz stropéw, udato sie uzyskac
bardzo dobra izolacje dachu o grubosci
30 cm, ktdéra spetnia nowe standardy bu-

dynkéw obowigzujace od tego roku oraz te,
ktére bedg obowigzywac od roku 2021.

AP: Czy na prace izolacyjne miates jakis

wpltyw?

SK: Doradzatem Kamilowi Stochowi jedy-
nie przy wyborze i zakupie odpowiednich
produktéow do izolacji, natomiast juz samo
wykonanie Kamil pozostawit wykonawcy.
W trakcie prac izolacyjnych zwrdcitem tylko
uwage na jedna rzecz, ze zastosowane wet-
ny mineralne - Super-Mata i Super-Vent
nie wymagaja sznurkowania. Niemniej wy-
konawca nie miat do tej pory stycznosci
z produktami marki ISOVER i nie miat okazji
sie przekonac, ze stosujac takie materiaty,
sznurkowanie wetny mineralnej szklanej
jest niepotrzebne. Wykonawca pracowat
dotychczas na materiatach, ktére wymaga-
ty sznurkowania ze wzgledu na stabg me-
chanike czy tez ze wzgledu na mase wetny
mineralnej skalnej, ktéra ma zbyt wysoka
mase i mogtaby wypasc. Stosujac zareko-
mendowane produkty do poddasza, jak
Super-Mata, nie musiat tego robi¢, oszcze-
dzajac w ten sposob swadj czas. Nasza firma
deklaruje, ze produkty przy wspétczynniku
lambda od 0,035 W/mk do 0,030 W/mk
(najlepszy na rynku wspdtczynnik lambda)
sg samonosne i nie trzeba ich sznurkowac.
Wszyscy wykonawcy, ktérzy odbyli szko-
lenie w Centrum Szkoleniowym ISOVER
w Gliwicach przekonali sie, ze jest to czyn-
nos$¢ dodatkowa, ktorej nie trzeba wykony-
wac. Wydaje mi sie, ze wykonawca Kamila
Stocha przekonat sie do wetny mineralnej
szklanej, zwtaszcza marki ISOVER, ponie-
waz zobaczyt, Ze to nie jest ta sama wetna
na jakiej dotychczas pracowat.

AP: Patrzqc na zdjecia jego domu ma sie wra-
Zenie, Ze jest to ogromny dom.



SK: To wysoki, prawie czterokondygnacyj-
ny budynek w stylu zakopiarskim, z wolno
stojacym garazem o konstrukgji catkowicie
drewnianej z bala. Sam dach jest ponad
przecietnie duzy. Warto zwrdci¢ uwage, ze
duza cze$¢ mieszkalna jest w czesci dacho-
wej. Na Podhalu dachy s3 strome i zajmujg
znaczng cze$¢ elewacji, dodatkowo s3 stro-
py. | podobnie jest w domu Stocha - to jest
bardzo stromy dach. Dom ten nie odbiega
znaczaco od stylu zakopianskiego, jest tylko
chyba lepiej dopracowany w szczegotach
niz wiekszos¢, ktére ogladatem. Jest to kon-
strukcja z tzw. bali, czyli technologia dopra-
cowywana przez stulecia, a teraz tylko uno-
woczesniona.

AP: Co byto dla Ciebie najwiekszym wyzwa-
niem zwigzanym z izolacjq domu Kamila Sto-
cha?

SK: Istotng kwestia w inwestycji Kamila
Stocha byto to, ze jest to wysoki budynek,
prawie czterokondygnacyjny, a co za tym

idzie - cata wilgo¢ z kominka czy z pieca
do gotowania bedzie migrowata do gory.
To spowoduje, ze spora ilos¢ wilgoci be-
dzie miata tendencje do dostawania sie
w konstrukcje dachu, ktéra jest szczelna.
W zwiagzku z czym gospodarka wilgocig
tego dachu bedzie miata bardzo duze zna-
czenie dla jego trwatosci funkcjonowania.
Dlatego postanowiliémy wspdlnie, ze za-
stosujemy system Vario. Przed moja wizytg
na tej budowie - ani Kamil Stoch, ani wy-
konawca nie zaktadali, ze jest im potrzeb-
ny system Vario. Do tej pory wykonawca
stosowat standardowe folie, a system Vario
to folia paroizolacyjna o zmiennym oporze
dyfuzyjnym. Po przedstawieniu zalet syste-
mu Vario, wszyscy jednym gtosem - zdecy-
dowali sie na jego zastosowanie, poniewaz
zdawali sobie sprawe z tego, jak wazna
bedzie gospodarka wilgocig w konstrukgji
drewnianej.

AP: Dlaczego system Vario jest skuteczniejszy
niz standardowe folie paroizolacyjne?

SK: Folia standardowa stwarza ryzyko, ze
przy niesprzyjajacych warunkach moze
doj$¢ do zawilgocenia konstrukcji dachu,
a nastepnie rozwoju plesni i innych nieko-
rzystnych zjawisk. System ISOVER Vario
zima jest szczelny, natomiast latem rozsz-
czelnia sie, dzieki czemu wilgo¢ moze swo-
bodnie przemieszcza¢ sie przez warstwy
dachu. Poza tym, jest to kompletny system,
do ktérego dochodza kleje i tasmy. Wszyst-
kie elementy systemu Vario s3 do siebie
dopasowane, wiec nieszczelnos$¢ tego sys-
temu jest ograniczona do minimum. War-
to zwrdci¢ uwage na to, Zze poddasze jest
uzytkowe. Jesdli izolacja bedzie wykonana
niewtasciwie, to moze sie zacza¢ gromadzic¢
wilgod, ktéra spowoduje powstanie plesni
i grzybow. A to w konsekwencji wymusi na
wiascicielu domu remont poddasza i chwi-
lowe wytaczenie go z uzytkowania. Pamie-
tajmy, ze to jest budynek z bali, czyli drew-
niany budynek. Nadmiar wilgoci, drewno
i grzyb to jest wybuchowa mieszanka.

AP: Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiata:

Aleksandra Puzyno
aleksandra.puzyno
@saint-gobain.com

Rekordowy rok dla Centrum
Szkoleniowego ISOVER

ok 2017 przerést nasze najSmiel-
R sze plany oraz oczekiwania, jesli

chodzi o zainteresowanie Centrum
Szkoleniowym ISOVER w Gliwicach. Prze-
prowadziliémy do tej pory wiecej szkolen
oraz przeszkoliliémy wiecej oséb niz w ca-
tym roku 2016, ktéry byt dotychczas pod
tym wzgledem rekordowy. Dodatkowo,
terenowa akademia szkoleniowa ze szko-
leniami praktycznymi pozwolita dotrzec¢
blizej tych, ktérym z réznych wzgledéw
nie udato sie jeszcze dotrze¢ na szkolenie
w Gliwicach.

Najbardziej jednak cieszy nas fakt,
ze wiele firm zaréwno dystrybucyjnych,
jak i wykonawczych powraca do nas
W ciagu roku, co $wiadczy o dobrym stan-
dardzie prowadzonych szkoleh oraz po-
trzebie pogtebiania wiedzy praktycznej,

ktérg przekazujemy podczas naszych za-
je¢. W tym roku zostaliémy réwniez doce-
nieni przez Akademie Gérniczo-Hutnicza
w Krakowie, ktéra otwierajac nowy kieru-
nek studidéw ,Wspdtczesne budownictwo
drewniane”, zdecydowata sie znaczna
cze$¢ zajec prowadzi¢ w Centrum Szko-
leniowym ISOVER w Gliwicach. To dla
nas nobilitacja, ale i potwierdzenie reno-
my, ktéra uzyskalismy jako specjalisci od
izolacji. Nasi studenci docenili modele
tamigce wiele mitéw o wetnie szklanej,
jak i skalnej, a prosta forma przekaza-
nia czesto skomplikowanej wiedzy, jak,
np. przetozenie 1 mW réznicy wspotczyn-
nika przewodzenia ciepta na pienigdze, na
pewno wptywa na atrakcyjnos¢ zajec.

Najbardziej cieszy nas fakt, ze potrafi
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nas odwiedzac wielokrotnie klienci nawet ™

z tak daleka jak z Biategostoku, a przeciez
zdajemy sobie sprawe z faktu, ze jest to
dla nich spora wyprawa przez cata Polske.

Niestabnace zainteresowanie szkoleniami
organizowanymi przez ISOVER dla wyko-
nawcow, projektantéw, dystrybucii, stu-
dentéw i wielu innych grup zawodowych
pozwala nam patrze¢ z optymizmem
W przysztosc.

Tylko promocja dobrych standardéw
moze poprawi¢ jako$¢ budowania, a to
przetozy sie na korzysci dla wszystkich
uczestnikéw rynku budowlanego, od
architekta, przez dystrybucje i wykonaw-
ce, na uzytkowniku domu skonczywszy.




Drodzy kursanci, bardzo Wam dziekuje-
my za pobyt, zaangazowanie, to czego
nauczyliSmy sie od Was i dobre stowo
po szkoleniu. Zapraszamy ponownie, po-
niewaz caty czas sie rozwijamy i ciagle
pojawiaja sie nowe zagadnienia, ktorymi
mozemy sie z Wami podzielic.

© Po okresie wakacyjnym ponownie sze-

roko otworzymy drzwi naszego Centrum
Szkoleniowego w Gliwicach, do ktérego

zapraszamy rowniez tych, ktérzy jesz-
cze nas nie odwiedzili. Zachecamy tez
naszych dystrybutoréw do kontaktu
z przedstawicielami w terenie, w przypad-
ku zainteresowania organizacjg szkolenia
Z czesScig praktyczng u siebie.

Stawomir Kocur

slawomir.kocur
@saint-goban.com

EURIMA: wetna mineralna
zachowuje swoje wtasciwosci nawet

55 lat od montazu

C echa odrézniajaca wetne szkla-
na i skalng od innych wyrobéw
izolacyjnych jest niezmiennos¢
jej wiasciwosci.

Produkty z wetny mineralnej nie zmie-
niajg swoich wymiaréw pod wptywem
temperatury, nie podlegaja korozji
biologicznej i co najwazniejsze - nie
zmieniaja swoich wiasciwosci termo-
izolacyjnych. Wspétczynnik przewo-
dzenia ciepta A, nawet po kilkudzie-
sieciu latach, pozostaje na tym samym
poziomie, gwarantujgc uzytkownikowi,
ze straty ciepta z budynku nie beda
sie powieksza¢ z biegiem lat. Potwier-
dzeniem tego moze by¢ opublikowany
w ostatnim czasie raport stowarzysze-
nia EURIMA. Na jego zlecenie instytut
FIW z Monachium, jeden z czotowych
instytutow badajacych wyroby budow-
lane, przeprowadzit szczegétowe bada-
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nia laboratoryjne, testujgc wtasciwo-
Sci cieplne izolacji z wetny mineralne;j,
ktora zostata zamontowana w siedmiu
réznych budynkach w kliku krajach eu-
ropejskich, takich jak Niemcy, Litwa,
Dania czy Szwajcaria, pomiedzy 1960
a 1995 rokiem. Prébki, ktére zostaty
pobrane z czterech $cian zewnetrz-
nych i trzech dachéw przez niezalezng
instytucje, zostaty przestane do labo-
ratorium FIW. Zeby zapewni¢ petna
transparentnosc¢, udokumentowano
dokfadnie w jakich warunkach zostaty
one pobrane, a takze zapewniono, aby
podczas transportu nie zaszty w nich
zadne zmiany (szczelne opakowanie,
aby nie zmienic¢ warunkow wilgotnosci).
Prébki poddano badaniom jak najszyb-
ciej, aby unikng¢ zmian, ktére mogtyby
w nich zaj$é. W podsumowaniu insty-
tut FIW stwierdzit, ze: ,izolacja z wetny
mineralnej zastosowana w konstrukgcji

g
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European Insulation Manufacturers Association

budynku, przebadana po 20 do 55 lat
uzytkowania, w kazdym przypadku
spetnia swojg funkcje i wykazuje do-
skonate wtasnosci cieplne. Dla wszyst-
kich testowanych wyrobéw, przewod-
no$¢ cieplna byta lepsza lub prawie
réwna od zadeklarowanej w momencie
jej produkgji.”

Mozna wiec jednoznacznie stwierdzic,
ze prawidtowo zamontowana wetna
szklana lub skalna, przez wiele dziesie-
cioleci, bedzie zgodne z deklaracjg za-
chowywac swoje wtasnosci cieplne.

Caty raport na www.eurima.org

Henryk Kwapisz

Henryk.Kwapisz
@saint-gobain.com
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Ogodlnopolska Studencka Konferencja

Akustyczna 2017

zwarta edycja tzw. ,OSKI” zostata

zorganizowana na przetomie mar-

ca i kwietnia przez Koto Naukowe
Akustyki  Architektonicznej dziatajace
przy krakowskiej Akademii Gérniczo-Hut-
niczej. Frekwencja stuchaczy dopisata.
Zgtoszono az 41 tematéw referatow, kto-
re byty wygtaszane przez 3 dni. Na wyda-
rzeniu pojawili sie reprezentanci wiekszo-
$ci polskich uczelni zwigzanych z akustyka
- m.in. z Politechniki Gdanskiej czy Poli-
techniki Krakowskiej.

Renomowane wydarzenie przyciagneto
réwniez wielu wiodacych dostawcéw roz-
wigzan akustycznych w budownictwie.
Jako ISOVER mielismy mozliwos¢ dysku-
sji ze studentami na temat problematyki
dotyczacej akustyki budowlanej czy tez
akustyki wnetrz. Formuta ,OSKI” sprzyjata
wymianie informacji i konfrontacji wiedzy
miedzy Srodowiskiem naukowym oraz biz-
nesowym.

RozmawialiSmy o niuansach zwigzanych
z projektowaniem i wykonawstwem w za-
kresie dzwiekéw powietrznych oraz ude-
rzeniowych, o réznicach wynikajacych ze
stosowania technologii na bazie idei ,masa
- sprezyna - masa” oraz ,prawo masy’.
Wiele pytan dotyczyto narzedzi przygoto-
wanych przez ISOVER utatwiajacych pro-
jektowanie systeméw w technologii suchej
zabudowy oraz systeméw podtogowych.
Interesujace i nowe dla wiekszosci stucha-
czy byty informacje nt. badan i réznic mie-
dzy technologig suchg na fasadzie wentylo-
wanej a szerzej znang metoda lekka-mokra
ETICS spotykang na co dzien w polskich
budynkach. Nowinkg byta réwniez dostep-
nosc i skutecznosc rozwigzan stosowanych
wewnatrz kanatéw wentylacyjnych i klima-
tyzacyjnych.

W trakcie konferencji miata miejsce
réwniez cze$¢ ,swobodniejsza”, czy-
li zwiedzanie komor, kolejno: pogtoso-

wej i bezechowej na krakowskiej AGH.
W tej drugiej zastosowano specjalnie
przygotowang wetne mineralng szkla-
na ISOVER, ktéra sprawia, ze krakow-
ska komora bezechowa to jedno z naj-
cichszych miejsc na ziemi - oczywiscie
za sprawg waloréw pochtaniania dzwie-
ku przez wetny mineralne ISOVER,
€0 z pewnoscig zostato zapamietane przez
stuchaczy.

Pawet Polak

Pawel.Polak
@saint-gobain.com

ISOVER Multi — Comfort House Students Contest Edition 2017

a nami krajowy etap konkursu
Z Multi-Comfort House. Inicjatywa

organizowana od 2005 roku przez
ISOVER i Grupe Saint-Gobain z roku na
rok cieszy sie coraz wiekszym zaintere-
sowaniem studentéw oraz profesorow
uczelni technicznych na catym s$wiecie.
Tegoroczna edycja odbywa sie pod ha-
stem ,Urban Regeneration of a communi-
ty in Madrid”. Zadanie konkursowe pole-
gato na zaprojektowaniu zréwnowazonej
architektury zintegrowanej przestrzeni
miejskiej przy jednoczesnym poszano-
waniu programu MAD-RE oraz kryteriow
Saint-Gobain Multi-Comfort, jak réwniez
z uwzglednieniem warunkéw klimatycz-
nych i kontekstu regionalnego Madrytu.

Konkurs sktada sie z dwéch etapow -
krajowego i miedzynarodowego. W Pol-
sce skierowany jest do studentéw uczel-
ni technicznych: Politechniki Slaskiej,

Politechniki  Krakowskiej,  Politechniki
Wroctawskiej, Paristwowej Wyzszej Szko-
ty Zawodowej w Raciborzu, wydziatéw ar-
chitektury, budownictwa i innych.

W ramach zakonczonego juz etapu kra-
jowego wytoniono trzy najlepsze pro-
jekty. Zwyciezca otrzymat 4500 zt oraz
przepustke do etapu miedzynarodowego,
w ktorym nagroda gtéwna wynosi 1500
euro.

nagroda za | miejsce w wysokosci
4500 PLN dla pracy:

L602664K Luiza Kubizna,

opiekun: dr inz. arch. Andrzej Duda

nagroda za Il miejsce w wysokosci
3000 PLN dla pracy:

MP181477 Joanna Machera,
Anna Toborek,

opiekun: dr inz. arch. Andrzej Duda

nagroda za lll miejsce w wysokosci
1500 PLN dla pracy:

E142020Z Damian Wachonski,
Pawet Lisiak, Aleksandra Jerszynska,
opiekun: drinz. arch. Tomasz
Gtowacki

nagroda specjalna w wysokosci
750 PLN dla pracy:

183A2m Joanna Przebieda,
Mariola Buczkowska,

opiekun: dr inz. arch. Anna Ba¢

Laureatom i ich opiekunom serdecznie
gratulujemy!

Anna Gil
AnnaGil
@saint-gobain.com

LEPIEJ RAZEM | www.isover.pl




Majorka 2017 z Mistrzami
Izolacji ISOVER

o ciezkim sezonie prac'budow-
lanych zwigzanych z izolacja

budynkéw najaktywniejsi Wy-
konawcy skupieni w ramach naszego
programu lojalnosciowego Mistrzowie
Izolacji ISOVER wylecieli na upragnio-
ny urlop na Majorke. Biletem wstepu
do samolotu, z destynacja w Palma
de Mallorca, byty wycinane etykiety
z produktéow promocyjnych ISOVER.
A doktadnie nalezato uzbiera¢ 2000
punktoéw za regularne zakupy produk-
téw ISOVER w okresie od 1 czerwca
2015 do 30 wrzesnia 2016.

Wylatujgc z Polski, z usmiechami na
twarzach oraz wypchanymi w stroje ka-
pielowe torbami, dato sie odczué nara-

20

stajaca ekscytacje tak samymi walorami
przyrodniczymi wyspy, jaki rozrywkami
jednego z najbardziej znanych- kuror-
tow w Europie. Na miejscu okazato sie,
Ze przeczucie nas nie zawiodto i oprécz
pogody, ktérg gwarantowalismy przed
wylotem, miejsca, a przede wszystkim
krajobrazy, podczas zwiedzania wyspy
nagrodzity trudy ciezkich prac wykony-
wanych na co dzien.

Za sprawg dobrych kontaktéw w Euro-
pejskiej Federacji Pitkarskiej UEFA uda-
fo sie dostosowac kalendarz rozgrywek
Ligi Mistrzéw do naszych potrzeb, dla-
tego mielisSmy mozliwos$¢ ogladania me-
czu finatowego, ktérego uczestnikiem
i, jak sie podzniej okazato, zwyciezca byta
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druzyna Realu Madryt. Po kazdym strze-
lonym golu oraz po ostatnim gwizd-
ku radosci wsrod mieszkancow wyspy
i przyjezdnych kibicéw druzyny ,Kré-
lewskich” nie byto konca.

Niewatpliwie pozytywne wspomnienia
po spedzonym razem, bo jak wiado-
mo Lepiej Razem, tygodniu pozostang
w pamieci na dtugo i na pewno beda
przywotywane przy kolejnych wspél-
nych spotkaniach.

Jakub Zarzycki
Jakub.Zarzycki
@saint-gobain.com




Wystartowat wakacyjny ranking
Mistrzow Izolacji

maju  uruchomilismy Wakacyjny Ranking

Mistrzéw lIzolacji, ktéry potrwa do kon-

ca sierpnia 2017. Nagrody czekaja na naj-
bardziej aktywnych wykonawcéw w programie Mi-
strzowie lzolacji, ktérzy zgromadza najwiecej etykiet
z produktéw marki. Dodatkowo uczestnicy, ktérzy w czerw-
cu przesla minimum 70 etykiet - otrzymaija lezaki.

Okres wakacyjny to pracowity czas dla branzy budowlanej i ra-
czej na relaks na lezaku wykonawcy nie moga liczy¢ w tym cza-
sie. Jednak, dzieki marce ISOVER te aktywnos$¢ mozna przeto-
zy¢ na korzysci w postaci wielu atrakcyjnych nagréd, jakie daje
wakacyjny ranking Mistrzéw Izolacji ISOVER.

Aby sie do niego zakwalifikowaé, wystarczy maksymalnie
do 31 sierpnia przesta¢ min. 200 etykiet z premiowanych
produktow (Super-Mata Plus, Super-Mata, Profit-Mata,
Uni-Mata Plus, Uni-Mata, Vario, Renover). Im wiecej ety-
kiet, tym wyzsze miejsce w rankingu i wieksze szanse na
nagrody. Do wygrania sg praktyczne myjki cisnieniowe,
ubrania robocze oraz koszulki Mistrzéw Izolacji. Dodatko-
wo kazdy wykonawca, ktéry w czerwcu przesle minimum
70 etykiet z produktéw premiowanych, otrzyma lezak, a za
przestanie minimum 100 etykiet - zestaw dwodch lezakéw.
Z promocji czerwcowej w ramach rankingu wakacyjnego moz-
na skorzystac tylko raz. Maksymalna ilo$¢ nagréd dla jednego
uczestnika to zestaw 2 lezakéw.

Akcja organizowana jest w ramach programu lojalnoscio-
wego - Mistrzowie lzolacji ISOVER - skierowane-
go do firm wykonawczych. Obecnie trwa 5. edycja, pod-
czas ktérej uczestnicy zbieraja punkty z etykiet produktow
ISOVER i wymieniajg je na liczne nagrody. Udziat w pro-
gramie jest réowniez szansg na zdobycie specjalistycznej
wiedzy w zakresie izolacji, odbycia praktycznych szkolen,
a takze okazjg do wsparcia dziatann charytatywnych w swoim
regionie. Poprzez aktywno$¢ w programie wykonawcy wspie-
rajg réwniez dziatania na rzecz podopiecznych Fundacji Mam
Marzenie.

Wiecej informacji o Programie oraz akcji Wakacyjny Ranking
Mistrzéw Izolacji mozna znaleZ¢ na stronie:
www.mistrzowieizolacji.pl

Aleksandra Puzyno

Aleksandra.Puzyno
@saint-gobain.com

Wakacyjny
Jak to zrobi¢? ‘prezent —

Do korfca czerwca 2017 przedlij do nas odpowiednia ilosc etykiet
z produktow premiowanych ISOVER i odbierz nagrode. ,\-.

*Uwaga! Z promocji czerwcowej mozesz
skorzystac tylko raz. Maksymalna ilos¢
nagréd na Uczestnika - 2 lezaki ISOVER.

W A

Wykonawco!

Wiasnie wystartowat wakacyjny ranking w Mistrzach Izolacji.

Przedlij do nas etykiety z produktéw premiowanych ISOVER (Super-Mata
Plus, Super-Mata, Profit-Mata, Uni-Mata Plus, Uni-Mata, Vario, Renover)

i zajmij jak najwyZsze miejsce.

Ranking bedzie obejmowat tylko | wytacznie etykiety
przestane w terminie od 1 maja 2017 do 31 sierpnia 2017 roku.

Aby zakwalifikowac sie do rankingu przeslij
minimum 200 etykiet w podanym terminie.

Dla pierwszych trzech Wykonawcow, ktérzy
w okresie od 1 maja 2017 do 31 sierpnia 2017
przesla najwiece] etykiet, nagroda w postaci
myjki Makita HW1T1.

Wykonawcey, ktérzy zajma miejsca od 4 do 10,
otrzymajg ubranie robocze ISOVER.

Dodatkowo dla 50 osob, ktére zajma najwyzsze
miejsca w rankingu specjalna koszulka Mistrza |zolacji.




Konkurs ,Zostan Twarzg Mistrzéw
Izolacji ISOVER” rozstrzygniety

ZWYCIEZCY
KOMNKURSL

Zostah Twarza
Mistrzow lzolacji

od koniec kwietnia poznaliémy
P zwyciezcow konkursu fotograficz-

nego dla wykonawcéw. Twarzami
Mistrzéw lIzolacji ISOVER 2017 zostali:
tukasz Zietal oraz Ireneusz Sabat. Do
konkursu zakwalifikowanych zostato
prawie 60 zdje¢ wykonawcow.

Zadanie polegato na przestaniu wtasnego
zdjecia z widoczng na fotografii twarzg
oraz produktem z oferty marki ISOVER.
Wyréznionych zostato az 12 wykonaw-
cow. W nagrode otrzymali koszulki Mistrza

ISOVER wspiera Stowarzyszenie
Specjalistow Robot Wykonczeniowych

cych realizuje cele statutowe orga-

nizujac dla swoich cztonkéw szko-
lenia i walidacje z zakresu zastosowania
najnowszych produktéw wprowadzanych
na rynek. Jednym z partneréw jest marka
ISOVER, ktéra wspiera Stowarzyszenie
juz od kilku lat. Wsparcie nie ogranicza
sie wytacznie do wsparcia finansowego,
firma zorganizowata dla cztonkéw SSRW
szkolenie teoretyczno-praktyczne z izola-
cji budynkéw czy przekazata swoje pro-
dukty na stoisko, wystawy oraz na cele
szkoleniowe.

S SRW przy udziale firm partneruja-

Stowarzyszenie Specjalistéw Robdt Wy-
konczeniowych (SSRW) istnieje od 2009
roku. Zostato zatozone pod wptywem
emoc;ji przez grupe ludzi bardzo pozytyw-
nie zakreconych. Celem jego zatozenia
byto skupienie w jednym miejscu wyko-
nawcéw i zbudowanie przejrzystych za-
sad funkcjonowania na rynku.

Poczatki byty trudne, mata ilo$¢ cztonkéw
ze wzgledu na staby rozgtos i brak part-
neréw wspierajgcych powodowaty lekki
dyskomfort wsréd aktywnych dziataczy.
Sytuacja taka nie trwata jednak dtugo,
wkrotce stowarzyszenie zostato do-
strzezone i pojawity sie nowe mozliwosci
wspotpracy. Z miesigca na miesigc przy-
rastata ilos¢ nowych cztonkéw. Zostaty
podpisane porozumienia z kilkoma firma-

mi, ktére preznie rozwijajg sie na rynku
budowlanym i wspierajg stowarzyszenie
w jego dziataniach. W chwili obecnej
kondycja SSRW jest bardzo dobra, doszli
nowi partnerzy wspierajacy, miedzy inny-
mi ISOVER.

SSRW organizuje dla swoich cztonkéw
szkolenia i walidacje z zakresu zastoso-
wania najnowszych produktéw wprowa-
dzanych na rynek. Warto w tym miejscu
wspomnie¢ o szkoleniu teoretyczno-
-praktycznym z izolacji budynkéw w Cen-
trum Szkoleniowym ISOVER w Gliwicach,
ktére prowadzone jest na bardzo wyso-
kim poziomie i w ktérym mielismy okazje
uczestniczy¢. W ostatnim czasie przygo-
towane zostaty dwa duze projekty - kurs
egzaminatoréw  Okregowych  Komisji
Edukacyjnych oraz kurs rzeczoznawcow
do spraw jakosci produktéw lub ustug,
ktére cieszyty sie duzym zainteresowa-
niem.

Nasze Stowarzyszenie byto takze ak-
tywne na tegorocznych targach Building
Solutions w Miedzynarodowym Centrum
Targowo-Kongresowym Ptak Warsaw
Expo w Nadarzynie, gdzie razem z part-
nerami promowalismy swoje marki i pre-
zentowaliémy innowacje budowlane z za-
kresu nowosci materiatowych i sprzetu.
Duzg ciekawos$¢ wzbudzit pokaz prawi-
dtowego wykonywania izolacji ISOVER,
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oraz po 100 punktéw, ktére w ramach
programu mogg wymieni¢ na nagrody
rzeczowe. Dodatkowo, sposrod autorow
wyréznionych zdjeé, wybrano zwyciezcow,
ktérzy otrzymali nagrody specjalne - pro-
fesjonalng sesje fotograficzng oraz jedng
z trzech ustug promujacych firme zwy-
ciezcy: opracowanie logotypu firmy, opra-
cowanie i wydruk zestawu ulotek lub wi-
zytowek. Zwyciezcy przez najblizszy rok
beds twarza programu Mistrzowie Izolacji
ISOVER i beda promowani w ramach dzia-
tan promocyjnych. Gratulujemy!

Aleksandra Puzyno

aleksandra.puzyno
@saint-gobain.com

na ktéorym gromadzito sie wielu odwie-
dzajacych. Po rozmowach okazato sie, ze
sg to osoby, bedace na etapie budowania
swojego domu lub zamierzajg zrobi¢ to
w przysztosci i nie chcg popetniac¢ bte-
déw, ktére beda trudne do usuniecia.

SSRW to wykonawcy z pasja, idacy do
przodu z nowymi trendami, ktérzy chca
sie doksztatcac i by¢ na biezaco z nowin-
kami technologicznymi z zakresu materia-
téw, sprzetéw i poprawnego wykonaw-
stwa. Jesli réwniez jeste$ taka osobg, to
zapraszamy W nasze szeregi.

Piotr Jura

cztonek zarzadu
Stowarzyszenie Specjalistow
Robét Wykonczeniowych




OCHRONY
PLANETY

C zy budynki moga mie¢ wptyw na
jakos¢ powietrza? Zdecydowa-
nie tak! Przekonywalismy o tym
w uruchomionej na poczatku roku kam-
panii informacyjnej ,,ISOVER dla ochrony

planety”.

Celem akgji ,ISOVER dla ochrony plane-
ty” jest zwrdcenie uwagi uzytkownikéw
domoéw i medidw na energooszczednosé.
Uczymy nie tylko, jak oszczedzi¢ budzet
domowy, ale przede wszystkim, w jaki
sposéb ogranicza¢ emisje szkodliwych
substancji do atmosfery. W swojej kam-
panii pokazujemy, ze wiekszo$¢ energii w
budynkach jest marnowana z powodu ich
niewtasciwej izolacji. Caty czas podkresla-
my fakt, ze produkty izolacyjne znaczaco
ograniczaja emisje energii cieplnej do at-
mosfery, co ma istotne znaczenie dla efek-
tywnego zarzadzania energig i domem.

Media piszac o smogu skupiaty sie przede
wszystkim na ztej jakosci wegla i piecow.
Stad w naszych komunikatach skierowa-
nych do dziennikarzy chcieli$my zwrdécic¢
ich uwage na to, jak problem smogu po-
teguje brak lub niewtasciwe ocieplenie
budynkéw. Przekonywalismy, ze efektyw-
na izolacja wetng mineralng szklana, poza
zapewnieniem bezpieczenstwa oraz kom-
fortu termicznego i akustycznego, ograni-
cza emisje dwutlenku wegla i dwutlenku

siarki do atmosfery o ponad potowe oraz

pozwala ograniczy¢ do 30% ilo$¢ palone-

go wegla w piecu. W informacjach podkre-
Slalismy fakt, ze budynki takze walczg ze
smogiem.

Na poczatku roku stworzylismy specjal-
na wysytke kreatywna do dziennikarzy,
opisujaca problem smogu i niewtasciwie
ocieplonych budynkéw. Paczka podzie-
lona zostata na dwa pudetka - Ai B. W
pudetku A zostat umieszczony ekologicz-
ny domek z 10 przekazami méwigcymi o
korzysciach wtasciwej izolacji. W drugiej
paczce - bedacej alternatywg dla wyboru
odpowiedniej izolacji - umieszczona zo-
stata maska przeciwsmogowa. Wysytka
trafita do dziennikarzy mediéw ogdlno-
polskich i branzowych, ktérzy poruszali
temat smogu, a nie uwzgledniali izolacji

budynkéw jako skutecznego narzedzia do
walki ze smogiem. Zamieszczony w prze-
sytce przekaz miaty zacheci¢ dziennika-
rzy do dziatan majacych na celu ochrone
naszej planety. Stad tylko pierwszych 10
karteczek w paczce A prezentowato ko-
rzysci wiasciwej izolacji budynkéw, a po-
zostate, puste kartki, czekaty na dziatanie
ze strony dziennikarzy. Akcja przyniosta
wymierne korzysci w postaci kilkudziesie-
ciu publikacji w mediach ogdlnopolskich
i branzowych, informujacych polskie spo-
teczenstwo o tym, ze przyczyna smogu
tkwi réwniez w budynkach i ze budynki
tez walcza ze smogiem, jesli sg wiasciwie
zaizolowane.

Kampania informacyjna ,ISOVER dla
ochrony planety” nadal trwa. W chwili
obecnej opracowujemy kolejne dziatania,
ktére w jeszcze wiekszym stopniu zwrdca
uwage polskiego spoteczenstwa na pro-
blem niewtasciwej izolacji budynkéw oraz
tego, ze to w jakim srodowisku zyjemy, za-
lezy od nas samych.

Aleksandra Puzyno

Aleksandra.Puzyno
@saint-gobain.com
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ISOVER dla ochrony planety

CZY WIESZ, ZE ...

1. W Polsce liczba przedwczesnych zgo-
néw ze wzgledu na ztg jakos¢ powietrza
wynosi ok. 44 tys. osob (wedtug informa-
¢ji komisarza UE ds. Srodowiska, gospo-
darki morskiej i rybotéwstwa Karmenu
Vella).

2. Za 40% catego zuzycia energii odpo-
wiada sektor mieszkaniowy. - Az 22 proc.
energii jest wykorzystywane tylko do
ogrzewania naszych budynkéw. Ogrze-
wanie doméw i mieszkan w Polsce po-
chtania niemal tyle energii, co caty prze-
myst lub transport.

3. Jedna z przyczyn smogu jest brak lub
niewtasciwa izolacja budynkow.

4. Nawet do 50% ciepta ucieka z budyn-
ku w wyniku braku termoizolacji (ok. 30%
ciepta ucieka przez dach, a ok. 20% przez
Sciany) i wymiana pieca na nowy oraz
lepszej jakosci wegiel nie zmniejsza tych
strat ciepta w budynku.

5. Dzieki energooszczednym technolo-
giom w budynkach zgodnym ze standar-
dem MULTICOMFORT mozna zreduko-
wac emisje az 3,3 milionéw ton CO, do
atmosfery. To tak jakby wyeliminowac
z ulic 100 milionéw samochodéw rocznie.

6. Efektywna izolacja wetna mineralng
szklang ogranicza emisje dwutlenku we-
gla i dwutlenku siarki o ponad potowe.

7. W wiasciwie ocieplonym budynku
iloé¢ palonego wegla w piecu mozna
ograniczy¢ do 30% oraz zaoszczedzi¢ na-
wet kilka tysiecy ztotych w skali roku.

8. To TY decydujesz o ochronie naszej
planety. Pozostate kartki czekaja na dzia-
fanie z Twojej strony.

9. Pamietaj! Tylko wspdlnie mozemy za-
dba¢ o efektywna izolacje budynkdéw
i ochrone naszej planety. W przeciwnym
razie pozostanie nam alternatywa, ktéra
znajduje sie w pudetku B.
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ISOVER zaangazowany spotecznie

ie tylko z nowoczesnym budow-
N nictwem i biznesem kojarza mar-

ke ISOVER mieszkancy Gliwic
oraz okolicznych miejscowosci. Od wielu
lat ISOVER angazuje sie we wspieranie
wybranych dziatan zwigzanych z lokalng
spotecznoscia i kulturg oraz promowa-
niem wartosciowych inicjatyw.

Najswiezsze przyktady takich dziatan
obejmuja m.in. wsparcie organizacji Gali
Mtodych Talentéw ,Zwiastuny 2017" - jej
dwunasta juz edycja miata miejsce 30
maja. Tradycyjnie na deskach Gliwickie-
go Teatru Muzycznego prezydent miasta
wreczyt statuetki ,Zwiastuna” uczniom
gliwickich placéwek oswiatowych i kultu-
ralnych, ktérzy osiggneli znaczace sukcesy

Zespot oséb pomagajacy ocieplic
budynek dla Fundacji Latarnia

w takich dziedzinach, jak: taniec, Spiew,
gra na instrumencie, recytacja, aktorstwo
czy plastyka.

Z kolei 4 czerwca do Chudowa w bliskim
sgsiedztwie Gliwic przybyty ttumy zain-
teresowanych akcjg Motoserce, ktérg jak
co roku wspart réwniez ISOVER. Ta ogél-
nopolska inicjatywa organizowana od lat
przez motocyklistéw wyrdznia sie szlachet-
nym celem - oprdcz wybornej zabawy na
Swiezym powietrzu, jest to takze okazja do
oddania krwi. Oprécz krwiodawstwa moty-
wem wiodacym byty wspaniate motocykle.
Zabrzmiata takze muzyka na zywo, a dzieci,
miodziez oraz wszyscy inni mogli cieszy¢
sie licznymi atrakcjami w pieknym otocze-
niu Sredniowiecznego zamku.

MOTOSERCE
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Z poczatkiem wiosny wolontariusze
z roznych dziatéw ISOVER wybrali sie na
Podkarpacie, gdzie wraz z firmami wyko-
nawczymi, Pio-Bud Piotr Rybka i URB-
-SABAT lIreneusz Sabat, pomogli ociepli¢
nowo powstajacy osrodek dla samotnych
kobiet i dzieci w Woli Piotrowej, ktéry bu-
duje Fundacja Latarnia. Marka ISOVER
przekazata na ten cel tacznie ok. 850 m?
wetny mineralnej do ocieplenia poddasza
i $cian dziatowych. Dzieki nam podopiecz-
ni Fundacji beda mie¢ ciepto, cicho i kom-
fortowo.

Woijciech Lyszczyna

Wojciech.Lyszczyna
@saint-gobain.com

Zdrowo przywitaliSmy wiosne

o,

d 21 marca przez kolejne dwa tygodnie
pracownicy ISOVER uczestniczyli w ak-
cji ,Witaj Wiosno".
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Miata ona na celu promowanie zdrowe-
go stylu zycia i celebrowanie tak ocze-
kiwanej zmiany aury, ktora spedzata
wszystkim sen z powiek. Postawilismy
na zdrowe odzywanie - dostawy $wie-
zych owocéw od lokalnych dostaw-
cow, kolorowe kanapki, zupy-krem
w wiosennej odstonie. Pracownicy mo-
gli korzystac z konsultacji dietetycznych,
podczas ktérych mieli szanse dowiedzie¢
sie, czym jest racjonalne odzywianie, ja-
kich btedéw nalezy unikac¢ oraz co po-
winno stac sie ich codziennym nawy-
kiem. Nie zabrakto rowniez chwil relaksu
- kazdy z zainteresowanych mogt oddac
sie w rece profesjonalistéw i skorzystac
Z masazy biurowych.



Dzien Otwarty
z okazji Dnia Dziecka!

tym roku z okazji Dnia Dziecka przygotowalismy
W specjalng niespodzianke - Dzien Otwarty naszego

zaktadu! Impreza odbyta sie 3 czerwca i zgromadzi-
ta wielu pracownikéw ISOVER wraz z rodzinami.

W tym dniu centrum dowodzenia produkcjg ISOVER przejeli
mali goscie. Oczy i usmiechy rosty z kazdym kliknieciem kolo-
rowych guzikéw, ktérych magiczne moce uruchamiaty wielkie
roboty. Jedna z najwiekszych atrakcji, zaréwno dla duzych, jak
i dla matych, byto zwiedzanie fabryki wraz z przewodnikami,
w ktérych wecielili sie nasi pracownicy. Uczestnicy mieli okazje
zobaczy¢ zaktad od srodka, wraz z poznaniem catego proce-
su produkcji wetny mineralnej. Niematg atrakcja dla niektérych
byta mozliwos¢ zatozenia naszego stroju na czas zwiedzania
fabryki, gdzie w zwiazku z waznymi dla nas zasadami BHP, go-

Scie byli wyposazeni w kaski, buty i kamizelki. Po zwiedzaniu
pracownicy wraz z rodzinami mogli uda¢ sie na teren parkingu,
ktéry na ten jeden dzien przeobrazit sie w plac atrakcji - byta
wata cukrowa, malowanie buziek, fotobudka, muzyka, byty za-
bawy i dmuchane atrakcje - stowem raj dla naszych milusinskich.
Z kolei rodzice mogli zaczerpnaé troche storica czestujac sie
grillowanymi przekaskami i spedzi¢ sobotni czas integrujac sie
z innymi. Pragniemy podziekowa¢ wszystkim tym, ktérzy poma-
gali przy organizacji imprezy - bez Was to nie bytoby to samo!

Angelika Ktopocka

Anna.Klopocka
@saint-gobain.com




rzetamywanie
strachu, ogrom-
ny wysitek, liczne

godziny spedzone w sku-

pieniu i dtugie okresy wyrze-

czen finansowych. Czy te dziatania
moga wigzac sie z przyjemnoscig? Na-
turalnie, o ile wykonujemy je z powo-
du naszych pasji. Mozna by oczywiscie
wskazac¢ skrajne przypadki majace zty
wptyw na nas lub nasze otoczenie, ale
jesli podchodzimy do pasji z rozsadkiem,
trudno nie docenic zalet ich posiadania.

Pasje i zainteresowania wspomagaja nasze
zdrowie psychiczne i fizyczne. Juz sama
Swiadomos¢ istnienia aktywnosci, ktorg
realizujemy bez przymusu i z przyjemno-
Scig jest dla nas budujaca. Z czasem sta-
jemy sie w tych dziedzinach ekspertami,
a to mocno poprawia nasza pewnosc sie-
bie. Lepsze samopoczucie wynika takze
z wykonywanego ruchu. Jak wiadomo,
podczas wysitku fizycznego w naszym or-
ganizmie wydzielane sg endorfiny - hor-
mony wywotujace dobre samopoczucie.
Doceniajg to zwtaszcza ci, ktérych praca
zawodowa jest dos$¢ statyczna. Zdrowie to
jednak nie tylko fizycznos¢. Warto pamie-
ta¢, ze realizowanie pasji to czas, w ktérym

odrywamy sie od co-
dziennych zmartwien, to
odpoczynek psychiczny.

Tyle z teorii, praktyka jest duzo
ciekawsza. Organizowanie eventéw,
gry nocne, gwiezdziste niebo, ale tez
strugi deszczu w $rodku lasu, namiot
i budowa obozu z Zerdzi, a przede wszyst-
kim wychowywanie mtodego cztowieka
i ksztattowanie jego charakteru poprzez
stawianie wyzwan - z tym kojarzy mi sie
moje harcerstwo. Ciekawosci Swiata, stuz-
by na rzecz drugiego cztowieka i stawia-
nia sobie wymagan - tego kazdy uczy sie
w harcerstwie. Dotyczy to nie tylko dzieci
i mtodziezy, ale takze kadry instruktorskiej,
poniewaz nic nie dziata tak wychowaw-
czo, jak przyktad. Czas i energia wktada-
ne w kazde przedsiewziecie poswiecone
mtodym ludziom sg warte ich zaradnosci
i dojrzatosci.

To, ze pasje dostarczajg nam korzysci,
nie znaczy, ze ich realizacja przychodzi
nam z fatwoscia. Nie raz najzwyczajniej
w $wiecie boimy sie czegos$ podjaé. Czu-
jemy strach przed odpowiedzialnoscia,
ciemnoscia, zgubieniem sie lub, ze sobie
nie poradzimy. Wtedy tym bardziej warto
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sprobowacd! Od najmtodszych lat miatem
lek wysokosci i przestrzeni. Pisze w czasie
przesztym, bo mniej wiecej rok temu zde-
cydowatem sie zrobi¢ kurs spadochrono-
wy. Rados¢ z pokonania wtasnej stabosci
byta przeogromna. Dzi$ juz posiadam li-
cencje skoczka spadochronowego.

Oczywiscie realizacja pasji nie musi wig-
zac sie z doznawaniem silnych wrazen.
Aktywnosci wspomagajgce porzadko-
wanie mysli s réwnie potrzebne. Mnie
najlepiej wychodzi to na goérskim szlaku.
Wielogodzinna wedréwka, widoki na od-
legte szczyty, przestrzen i wiatr pozwala-
ja nabrac dystansu do codziennosci. Gory
to takze mozliwos$¢ odkrywania historii,
czesto tej zapomnianej, o czym przeko-
natem sie w trakcie kursu przewodnikéw
beskidzkich.

Kazdy z nas potrzebuje w pracy pozytyw-
nej energii. Pasje to dobry sposéb na do-
starczanie jej sobie i innym.

Franciszek Kulanek

Franciszek.Kulanek
@saint-gobain.com
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ROZWIAZ KRZYZOWKE | WYGRAJ NAGRODY!

Dla pierwszych trzech osob, ktore przesla na adres konkurs@isover.pl
poprawne rozwigzanie, przygotowali$my niespodzianke.

1 Nowe rozwigzanie ISOVER, ktore tqczy zalety wetny
mineralnej szklanej z atutami wetny skalnej.

1 2 Ogdlnopolska konferencja akustykow organizowana
przez studentéw. ISOVER w tym roku uczestniczyt
W niej jako gtéwny sponsor.

3 Wokalistka, ktérej utwér wykorzystano w spocie reklamowym
kampanii ISOVER Dom peten ciepta

4 Nowosc ISOVER - mocna, niepalna, stabilna i trwata wetna
mineralna szklana, ktéra zmienia sposéb izolowania sufitéw
garazy w obiektach uzytecznosci publicznej.

5 Mata siatkowa produkowana z wetny skalnej.

6 Szklana, wykorzystywana do produkcji wetny mineralne;j.

7. Coroczna akcja organizowana przez motocyklistéw,
przy wsparciu m.in. marki ISOVER, ktérej celem
jest zbiorka krwi.

8 Talent, ktorym muszq sie wykazac uczestnicy
9 konkursu ,Moj dom peten ciepta”.

9 Jedna z pasji Franka Kulanka.

10 10 Stowarzyszenie, ktére o f)ublikowafa raport dotyczqcy
trwatosci wetny mineralnej

11 Miasto, w ktérym odbywaijq sie Targi PSB oraz Dom, Ogréd i Ty.

12 Wetna ISOVER wykorzystana do izolacji akustycznej
w Swigtyni Opatrznosci Bozej w Warszawie.

13 Polterm-Uni, Dachoterm S, Ventiterm Plus.
= 14 Hiszpanska wyspa, ktorg w tym roku odwiedzili
Mistrzowie Izolacji ISOVER.

11

12

14
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Dom to cos wazniejszego niz podtogi, Sciany i dach.

To Twoje miejsce na Ziemi, o ktorym marzysz, ktére
budujesz wspolnie z bliskimi. To bezpieczna przestrzen
- petna ciepta, komfortu i radosci zycia.

Energooszczedna, niepalna i wyciszajgca wetna ISOVER.

Witaj w domu! IS{}VEI'

SAINT-GOBAIN




